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ADN 7 ECO 0 DNA ETU RER NAZ 
Turismo: progetto 'Romagna Autentica' entra nel vivo nella promozione di 8 vallate 
Si chiama 'Romagna autentica' e ha l’obiettivo di far conoscere ‘dal di dentro’ quel 
territorio alle spalle della Riviera, certo meno frequentato dal turismo, ma non per 
questo meno attraente, anzi più adatto ai ritmi lenti del turismo slow e ricco di originali 
proposte tutte da scoprire e da vivere. Si tratta del progetto di marketing territoriale 
messo a punto da L’Altra Romagna e da Visit Romagna, su un territorio che raccoglie 
le otto vallate che solcano territori del Faentino, del Forlivese e del Cesenate partendo 
dalla via Emilia per salire verso l’Appenino. Il progetto punta a coinvolgere i potenziali 
turisti attraverso il racconto di esperienze uniche in una cornice di paesaggi 
sorprendenti: imparare a fare la piadina in una casa contadina, pagaiare nell’invaso di 
una diga, sfossare il formaggio, avventurarsi tra boschi e vitigni. 
Per guidare i turisti dentro a questa sorprendente terra, alle sue bellezze ambientali, ai 
sapori della tradizione, alle sue rocche e alle vestigia del passato, si è proceduto ad 
avviare la mappatura di esperienze, eventi, servizi e strutture con il coinvolgimento 
fattivo dei Comuni, delle Dmc I percorsi del Savio e If-Imola e Faenza e degli operatori 
dell’intera filiera. 
Una mappatura che permetterà di creare una sorta di catalogo delle opportunità 
offerte dal territorio: una vera e propria vetrina di quanto di meglio si può sperimentare 
in questo lembo di Romagna. Il progetto si struttura su due direttrici principali: parla al 
turista individuale toccandone le corde emozionali e all’operatore specializzato, anche 
dell’intermediato soprattutto per quanto concerne il turista straniero. 
(segue) 
 
Turismo: progetto 'Romagna Autentica' entra nel vivo nella promozione di 8 vallate (2) 
È così che il racconto delle esperienze - soprattutto quelle più autentiche che 
suscitano emozioni nei turisti, quelle uniche, quelle che generano empatia, curiosità, 
gioia, quelle più vicine ai canoni dello stile di vita sano, alla ricerca del km 0 e della 
filiera corta, quelle relative a tradizioni e nello stesso tempo a innovazioni - è oggetto 
di un piano di promozione che si avvarrà sia di strumenti di comunicazione a largo 
raggio, su media nazionali con spot radiofonici, inserzioni sui quotidiani e sul web, sia 
di strumenti di promo-commercializzazione da presentare a fiere ed eventi dedicati al 
turismo, già nella prossima stagione autunnale. 
È appena partita una campagna multisoggetto che comprende advertising su 
quotidiani nazionali e testate locali dell’Emilia-Romagna, della Lombardia e del 
Triveneto, tutte aree di riferimento di un turismo di prossimità che può essere 
interessato a visitare il territorio romagnolo. 
Contemporaneamente, vanno in onda slot di passaggi radiofonici su Radio Rai (Rai 1, 
Rai 2, Rai Isoradio) mentre sul web ci si è affidati ai più importanti circuiti di 
informazione. E visto che la Romagna è già un formidabile bacino turistico, si è 
guardato anche alla comunicazione sul territorio durante questa stagione estiva, con 
l’allestimento di pensiline dedicato a 'Romagna Autentica' in aree strategiche ed 
elevato passaggio, come le stazioni ferroviarie o autostazioni o centri di aggregazione 
e la brandizzazione di autobus nei bacini di Cesena, Forlì, Ravenna. In autunno la 
promozione, programmata on line e off line, si allargherà alla Germania, con il 



coinvolgimento di importanti media tedeschi on e off line, da Sueddeutsche Zeitung a 
SpiegelOn line, da Bunte a Business Inside. Contestualmente, tra settembre e ottobre, 
il progetto verrà presentato in alcuni appuntamenti fieristici dedicati alle strategie 
turistiche. 
(segue) 
  
Turismo: progetto 'Romagna Autentica' entra nel vivo nella promozione di 8 vallate (3) 
In una prima fase sono stati organizzati incontri sul territorio per la presentazione del 
progetto e delle azioni dedicate alle esperienze, che hanno visto la partecipazione di 
circa 160 operatori turistici, Comuni, Pro Loco, guide turistiche, agriturismi, alberghi 
diffusi, aziende agricole e vitivinicoli. Gli incontri sono stati finalizzati a rafforzarne la 
conoscenza tra operatori e soggetti istituzionali, ampliandone le relazioni, allo scambio 
fattivo di buone pratiche e a creare conoscenza sugli strumenti messi a disposizione e 
le azioni dei prossimi mesi. Si è trattato di un percorso partecipato per costruire la 
parte concreta del progetto 'Romagna autentica', con l’obiettivo di mettere in rete le 
esperienze turistiche presenti nei 25 Comuni del Gal, valorizzare le proposte degli 
operatori secondo un format condiviso e rispondere così a un modello coerente con i 
diversi fil rouge promossi da Visit Romagna. 
A 'Romagna Autentica' è dedicata una sezione focus sul sito di visitromagna.it. Pagine 
che introducono a questa terra capace di offrire uno straordinario patrimonio di natura, 
buon cibo, borghi e rocche, lungo sentieri e cammini, alla scoperta di itinerari per 
trekking e bike. Luoghi di autentica magia, proposti, anche attraverso un attrattivo 
corredo iconografico, alla curiosità del turista. Al racconto di tutte le otto vallate della 
'Romagna Autentica' sono altresì dedicate specifiche pagine tra cui navigare, alla 
scoperta delle bellezze naturali, degli eventi che le animano, delle esperienze che 
offrono, di suggestivi itinerari valorizzati per la vacanza attiva. La piattaforma, oggi 
ricca di oltre 100 proposte, viene aggiornata continuativamente sia per quanto 
riguarda le esperienze sia per gli eventi, che stagionalmente si susseguono. 
Il progetto di Promozione integrata del territorio e marketing territoriale nell’area del 
Gal 'L’altra Romagna' (finanziato con risorse del Fondo per lo sviluppo rurale della 
Regione Emilia- Romagna) ha visto affiancarsi allo storico Gruppo di azione locale 
attivo da un trentennio, Visit Romagna, brand di 'Destinazione turistica Romagna' 
attraverso uno specifico accordo di collaborazione, per potenziare in chiave turistica la 
valorizzazione delle aree interne di competenza del Gal 'L’altra Romagna', in 
rappresentanza di 25 Comuni. 
(Tri/Labitalia) 
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Al via un progetto di marketing territoriale per valorizzare i borghi del Faentino,
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VALLE SAVIO

IL PROGETTO DI MARKETING TERRITORIALE

“Romagna autentica” 
per raccontare 
le vallate “da dentro”
Promosso da Gal Altra Romagna e Visit Romagna 
mappa esperienze, eventi, servizi e strutture
 
VALLE SAVIO 
Si chiama “Romagna autentica” e 
ha l’obiettivo di far conoscere “dal 
di dentro” quel territorio alle spal-
le della Riviera, meno frequenta-
to dal turismo, ma non per questo 
meno attraente. Si tratta del pro-
getto di marketing territoriale 
messo a punto da L’Altra Roma-
gna e da Visit Romagna, su un ter-
ritorio che raccoglie le otto valla-
te che solcano territori del faenti-
no, del forlivese e del cesenate 
partendo dalla via Emilia per sali-
re verso l’Appenino. Il progetto 
punta a coinvolgere i potenziali 
turisti attraverso il racconto di 
esperienze uniche in una cornice 
di paesaggi sorprendenti: impa-
rare a fare la piadina in una casa 
contadina, pagaiare nell’invaso di 
una diga, sfossare il formaggio, 
avventurarsi tra boschi e vitigni. 

La mappatura 
Per guidare i turisti si è proceduto 
ad avviare la mappatura di espe-
rienze, eventi, servizi e strutture 

con il coinvolgimento fattivo dei 
Comuni, delle dmc I percorsi del 
Savio e If-Imola e Faenza e degli 
operatori dell’intera filiera. Una 
mappatura che permetterà di 
creare una sorta di catalogo delle 
opportunità offerte dal territorio: 
una vera e propria vetrina di 
quanto di meglio si può speri-
mentare in questo lembo di Ro-
magna. 

Il racconto delle esperienze 
Il progetto si struttura su due di-
rettrici principali: parla al turista 
individuale toccandone le corde 
emozionali e all’operatore specia-
lizzato, anche dell’intermediato 
soprattutto per quanto concerne 
il turista straniero. È così che il 
racconto delle esperienze è og-
getto di un piano di promozione 
che si avvarrà sia di strumenti di 
comunicazione a largo raggio, su 
media nazionali con spot radiofo-
nici, inserzioni sui quotidiani e sul 
web, sia di strumenti di promo-
commercializzazione da presen-
tare a fiere ed eventi dedicati al 

turismo, già nella prossima sta-
gione autunnale. 

Campagna promozionale 
È appena partita una campagna 
multisoggetto che comprende ad-
vertising su quotidiani nazionali 
e testate locali dell’Emilia-Roma-
gna, della Lombardia e del Trive-
neto, tutte aree di riferimento di 
un turismo di prossimità che può 
essere interessato a visitare il ter-
ritorio romagnolo. Contempora-
neamente vanno in onda slot di 
passaggi radiofonici su Radio Rai 
(Rai 1, Rai 2, Rai Isoradio) men-
tre sul web ci si è affidati ai più im-
portanti circuiti di informazione. 
E visto che la Romagna è già un 
formidabile bacino turistico, si è 
guardato anche alla comunica-
zione sul territorio durante que-
sta stagione estiva, con l’allesti-
mento di pensiline dedicato a Ro-
magna Autentica in aree strategi-
che ed elevato passaggio. In au-
tunno la promozione si allarghe-
rà alla Germania, con il 
coinvolgimento di importanti 

Il progetto prevede campagne promozionali in Italia e all’estero

 
MERCATO SARACENO 
La rassegna “Giovedì Jazz”, che ha 
animato la terrazza sul fiume Sa-
vio dell’Osteria La Mentana nei 
mesi di luglio e agosto, si avvia ver-
so la conclusione con due serate 
che si preannunciano imperdibili. 
Questa sera sul palco salirà un trio 
energetico di grande impatto, 
composto da musicisti di primo 
piano nel circuito del jazz italiano: 
Alessandro Scala al sax, Nico Men-
ci al pianoforte e Paolo Ghetti al 
contrabbasso. Questo trio propor-
rà un mix raffinato di sonorità che 
spaziano dal jazz tradizionale alla 
bossa nova, dando vita a un viag-
gio musicale unico, caratterizzato 
da interplay e raffinatezza esecuti-

Ancora jazz a La Mentana 
Questa sera il trio 
con Scala, Menci e Ghetti
Domani toccherà al Trio67 
Poi gli appuntamenti 
riprenderanno 
nel mese di ottobre

va. Domani sarà la volta del 
Trio67, formato da Marco Piva al 
basso, Andrea Bolognesi al pia-
noforte e Roberto Giannini alla 
batteria. Questo progetto rac-
conta un legame profondo con 
gli anni Sessanta, in particolare 
con il 1967, attraverso la rivisita-
zione in chiave jazz di standard e 
brani pop italiani e internaziona-
li. Ogni pezzo è scelto per il suo 
collegamento con quell’anno o 
con eventi significativi dell’epo-
ca, rendendo la serata un vero e 
proprio viaggio nel tempo. I “Gio-
vedì Jazz” non si fermeranno qui. 
La nuova gestione dell’osteria ha 
già annunciato il ritorno della 
rassegna da ottobre. La program-
mazione continuerà con eventi 
come quello del 5 settembre: “Fi-
larina: gusto tra vigne e ulivi”. L’8 
settembre, inoltre, l’osteria fe-
steggerà il santo patrono di Mer-
cato Saraceno con un menù spe-
ciale dedicato alla Città del Vino.

VERGHERETO 

Festa  
all’eremo 

Si tiene oggi la Festa all’eremo 
di Sant’Alberico, in parrocchia 
di Capanne di Verghereto. 
Un’appuntamento che coin-
volge sempre tantissimi fedeli 
che arrivano dalla valle del Sa-
vio, ma anche dalle zone di 
Pieve Santo Stefano, Penna-
billi, San Marino, Casteldelci 
e tutta la Val Marecchia fino a 
Rimini, per salire insieme e in 
silenzio a quello che è uno de-
gli eremi antichi d’Italia. Alle 
8, 9.30, 11 (quest’ultima cele-
brata dal Vescovo Douglas) le 
messe. Alle 15.30 il Rosario e 
alle 16 l’ultima messa. 

SARSINA 

Le messe 
per San Vicinio 
Prosegue il calendario religio-
so degli appuntamenti per ce-
lebrare la festa di San Vicinio 
patrono di Sarsina. Oggi alle 
8.30 e alle 18 messe per gli 
iscritti vivi e defunti della 
Compagnia di San Vicinio.

media tedeschi. Contestualmen-
te, tra settembre e ottobre, il pro-
getto verrà presentato in alcuni 
appuntamenti fieristici dedicati 
alle strategie turistiche. 

Un percorso partecipato 
In una prima fase sono stati orga-
nizzati incontri sul territorio per 
la presentazione del progetto e 
delle azioni dedicate alle espe-
rienze, che hanno visto la parteci-
pazione di circa 160 operatori tu-
ristici, Comuni, Pro Loco, guide 
turistiche, agriturismi, alberghi 
diffusi, aziende agricole e vitivini-
coli. Gli incontri sono stati finaliz-
zati a rafforzare la conoscenza tra 
operatori e soggetti istituzionali, 
ampliandone le relazioni, allo 
scambio fattivo di buone pratiche 
e a creare conoscenza sugli stru-

menti messi a disposizione e le 
azioni dei prossimi mesi. Si è trat-
tato di un percorso partecipato 
per costruire la parte concreta del 
progetto “Romagna autentica”.  

Romagna Autentica sul web 
A Romagna Autentica è dedicata 
una sezione sul sito di visitroma-
gna.it. Al racconto di tutte le otto 
vallate della Romagna Autentica 
sono dedicate specifiche pagine 
tra cui navigare, alla scoperta del-
le bellezze naturali, degli eventi 
che le animano, delle esperienze 
che offrono, di per la vacanza at-
tiva. La piattaforma, oggi ricca di 
oltre 100 proposte, viene aggior-
nata continuativamente sia per 
quanto riguarda le esperienze sia 
per gli eventi, che stagionalmen-
te si susseguono. 

 
Successo per la serata bandistica
SARSINA  Per il secondo anno nella Valle del Savio è stata orga-
nizzata una rassegna bandistica che ha arricchito le festività pa-
tronali di San Vicinio. Nella cornice di piazza Plauto, la Banda 
Città di Sarsina e la 3MontiBand di Montiano, guidate dai rispet-
tivi maestri Lorenzo Roccoli ed Alessandro Fattori, lunedì sera si 
sono esibite coinvolgendo il pubblico in una serata davvero di-
vertente. «Le bande musicali sono un pilastro fondamentale del-
la nostra identità culturale e sociale - ha dichiarato il sindaco di 
Sarsina, Enrico Cangini -. Eventi come questi ci permettono di 
valorizzare le tradizioni locali, rafforzando il senso di comunità 
e trasmettendo alle nuove generazioni l’amore per la musica. 
Un ringraziamento di cuore a tutte le bande partecipanti per 
l’impegno e la passione dimostrati, così come tutti i cittadini e i 
visitatori che hanno preso parte a queste serate. Siamo orgo-
gliosi di aver ospitato un evento di tale rilevanza, che ha saputo 
unire generazioni e creare un’atmosfera di festa e armonia».



15 ••GIOVEDÌ — 29 AGOSTO 2024 – IL RESTO DEL CARLINO

Valle del Savio

Si chiama ’Romagna Autentica’
e ha l’obiettivo di far conoscere
‘dal di dentro’ quel territorio al-
le spalle della Riviera, certo me-
no frequentato dal turismo, ma
non per questo meno attraente,
anzi più adatto ai ritmi lenti del
turismo slow e ricco di originali
proposte tutte da scoprire e da
vivere. Si tratta del progetto di
marketing territoriale messo a
punto da L’Altra Romagna e da
Visit Romagna, su un territorio
che raccoglie otto vallate del
Faentino, del Forlivese e del Ce-
senate. Il progetto punta a coin-
volgere i potenziali turisti attra-
verso il racconto di esperienze
uniche in una cornice di paesag-
gi sorprendenti: imparare a fare
la piadina in una casa contadi-
na, pagaiare nell’invaso di una
diga, sfossare il formaggio, av-
venturarsi tra boschi e vitigni.
È appena partita una campa-
gna su quotidiani nazionali e te-
state locali dell’Emilia Roma-
gna, della Lombardia e del Trive-
neto, tutte aree di riferimento di
un turismo di prossimità che
può essere interessato a visitare
il territorio romagnolo. Contem-
poraneamente vanno in onda

slot di passaggi radiofonici su
Radio Rai (Rai 1, Rai 2, Rai Isora-
dio) mentre sul web ci si è affida-
ti ai più importanti circuiti di in-
formazione. In autunno la pro-
mozione si allargherà alla Ger-
mania. Contestualmente, tra set-
tembre e ottobre, il progetto
verrà presentato in alcuni ap-
puntamenti fieristici dedicati al-

le strategie turistiche. A Roma-
gna Autentica è dedicata una se-
zione - focus sul sito di visitro-
magna.it. Pagine che introduco-
no a questa terra capace di offri-
re uno straordinario patrimonio
di natura, buon cibo, borghi e
rocche, lungo sentieri e cammi-
ni, alla scoperta di itinerari per
trekking e bike.

«Le bande musicali sono un pila-
stro fondamentale della nostra
identità culturale e sociale» ha
commentato il sindaco di Sarsi-
na, Enrico Cangini, in occasione
della rassegna bandistica (alla
sua seconda edizione in Valle
Savio) che ha arricchito le festi-
vità patronali di San Vicinio con
momenti di musica e condivisio-
ne. Infatti in Piazza Plauto, la
Banda Città di Sarsina e la 3Mon-
tiBand di Montiano, guidate dai
rispettivi maestri, Lorenzo Roc-
coli ed Alessandro Fattori, si so-
no esibite coinvolgendo il pub-
blico in una serata davvero di-
vertente. Concerti, questi, che
non sono occasione di intratte-
nimento, ma rappresentano
un’importante testimonianza
della nostra cultura e delle no-
stre tradizioni musicali. Il con-
certo fa parte di un calendario

più ampio che ha visto anche la
partecipazione della Banda San-
ta Cecilia di San Piero, grazie al
contributo dell’Unione dei Co-
muni Valle del Savio, che ha so-
stenuto l’iniziativa, riconoscen-
do il valore della cultura bandi-
stica come patrimonio da pre-
servare e promuovere. «Eventi
come questi – sempre il sindaco
di Sarsina – ci permettono di va-
lorizzare le tradizioni locali, raf-
forzando il senso di comunità e
trasmettendo alle nuove genera-
zioni l’amore per la musica. Un
ringraziamento di cuore a tutte
le bande partecipanti per l’impe-
gno e la passione dimostrati, co-
sì come tutti i cittadini e i visita-
tori che hanno preso parte a
queste serate, che hanno sapu-
to unire generazioni e creare
un’atmosfera di festa e armo-
nia.

Edoardo Turci

L’appuntamento

Camminate, mostre
e degustazioni
per il «Ripopolo
della Valle di Rio Salso»

Otto vallate in vetrina
con ’Romagna Autentica’
Il progetto turistico ha l’obiettivo di far conoscere il territorio:
partita una campagna promozionale su giornali nazionali e radio

Una sezione del sito di Visit Romagna racconta le eccellenze delle vallate

Sarsina in festa per San Vicinio

Cangini: «La rassegna bandistica
valorizza le tradizioni locali»

Domenica 1 settembre,
nell’ambito delle iniziative dei
richiami dal Ripopolo della
Valle di Rio Salso, tra l’Alta
Valle del Savio e l’Alta Val
Bidente di Bagno di Romagna,
giornata di camminate,
degustazioni e mostre.

2 IMMOBILI VENDITA

A.A.A.A.A.A.A.A.A.A.A.A.A.A.A.A
.A. CIO, Centro Immobiliare Organizzato, 
Vende Centralissimo, Piazza Malpighi. In Si-
gnorile Edificio Dotato Di Ascensore Vendesi 
Appartamento Libero Di Mq. 110, Su Due 
Livelli, Internamente Da Ristrutturare. Ape 
In Fase Di Redazione. Euro 300.000 Tele-
fono 051/333414 - Info@Cioimmobiliare.
It - Www.Cioimmobiliare.It - Viale Xii Giugno 
N.26, 40124 Bologna
A.A.A.A.A.A.A.A.A.A.A.A.A.A.
A.A.A. CIO, Centro Immobiliare Orga-
nizzato, Vende Centro, Via De Coltellini. In 
Signorile Palazzo D’epoca (Non Vincolato) 
Con Ascensore Vendesi Appartamento Da 
Ristrutturare Con Grande Razionalità Interna. 
Ingresso, Salone Con Angolo Cottura, Due 
Camere, Bagno, Ripostiglio E Cantina. Ape G. 
Euro 260.000 Telefono 051/333414 - Info@
Cioimmobiliare.It - Www.Cioimmobiliare.It - 
Viale Xii Giugno N.26, 40124 Bologna

A.A.A.A.A.A.A.A.A.A.A.A.A.A.A.A
.A. CIO, Centro Immobiliare Organizzato, 
Vende Centro, Via San Felice Ad.Ze, In Ele-
gante Edificio Con Ascensore Vendesi Lumi-
nosa Residenza Esposta Su 4 Lati E Composta 
Da: Ampio Ingresso Finestrato, Studio, Salone 
Doppio, Cucina Abitabile Con Balcone, 4 
Camere, Tre Bagni Finestrati E Ripostiglio. La 
Bella Residenza Che Internamente È Da Ri-
strutturare Ha Una Planimetria Molto Razio-
nale Che Si Presta Per Varie Finalità Di Utiliz-
zo. Ape In Fase Di Redazione. Euro 615.000 
Telefono 051/333414 - Info@Cioimmobiliare.
It - Www.Cioimmobiliare.It - Viale Xii Giugno 
N.26, 40124 Bologna
A.A.A.A.A.A.A.A.A.A.A.A.A.A.A.A
.A. CIO, Centro Immobiliare Organizzato, 
Vende: Casalecchio Di Reno, Pressi Meri-
diana, In Posizione Comoda A Tutti I Servizi 
Vendesi Porzione Di Villa Di 239 Mq Con 
Sviluppo Su Due Piani E Ascensore Interno. 
Completano La Proprietà 76 Mq Di Ma-
gazzini Con Bagno E Accesso Indipendente 
E 150 Mq Totali Di Giardino/Cortile. Ape 

In Fase Di Redazione. Euro 760.000 Tele-
fono 051/333414 - Info@Cioimmobiliare.
It - Www.Cioimmobiliare.It - Viale Xii Giugno 
N.26, 40124 Bologna
A.A.A.A.A.A.A.A.A.A.A.A.A.A.A
.A.A. CIO, Centro Immobiliare Organiz-
zato, Vende: Centro, A 100 M. Dal Nuovo 
Parco Della Gistizia, Ex Staveco, In Edificio 
Del 1870 (Non Vincolato) Vendesi Appar-
tamento/Ufficio Di Mq. 110 Da Ristrutturare, 
Con Cantina E Riscaldamento Autonomo. 
L’unità Immobiliare Affaccia Su Un Verdeg-
giante Interno Silenzioso E Luminoso. Ape 
In Fase Di Redazione. Euro 370.000 Tele-
fono 051/333414 - Info@Cioimmobiliare.
It - Www.Cioimmobiliare.It - Viale Xii Giugno 
N.26, 40124 Bologna
A.A.A.A.A.A.A.A.A.A.A.A.A.A.A.
A.A. CIO, Centro Immobiliare Organizza-
to, Vende: Centro, Via Ugo Bassi. In Signorile 
Edificio Dotato Di Ascensore Vendesi Libero 
Appartamento Luminoso E Silenzioso Com-
posto Da: Ingresso, Zona Giorno Con Parete 
Attrezzata Cucina A Vista, Due Camere E 

Bagno Finestrato. L’immobile Internamente È 
Da Ristrutturare. Ape In Fase Di Redazione. 
Euro 235.000 Telefono 051/333414 - Info@
Cioimmobiliare.It - Www.Cioimmobiliare.It - 
Viale Xii Giugno N.26, 40124 Bologna
A.A.A.A.A.A.A.A.A.A.A.A.A.A.A
.A.A. CIO, Centro Immobiliare Organiz-
zato, Vende: Centro, Viale Xii Giugno Ad.Ze 
Nuovo Parco Della Giustizia, Ex Staveco, 
Vendesi In Bellissimo Edificio Primi 900 
Ufficio Di Mq 220 Recentemente Ristruttu-
rato, Con Rifiniture Di Pregio E Con Altez-
ze Interne Di M. 3,5. Ascensore, Cantina, 
Garage, Due Posti Auto E Posti Motocicli 
All’interno Della Corte Condominiale Com-
pletano La Proprietà. Ape In Fase Di Reda-
zione. Euro 1.100.000,00 Volendo Arredo. 
Telefono 051/333414 - Info@Cioimmobilia-
re.It - Www.Cioimmobiliare.It - Viale Xii Giu-
gno N.26, 40124 Bologna
A.A.A.A.A.A.A.A.A.A.A.A.A.A.A.
A.A. CIO, Centro Immobiliare Organizza-
to, Vende: San Mamolo, Via Mezzacosta. In 
Piccola Palazzina Degli Anni ’40 Ristrutturata, 

Vendesi Libero Subito Luminoso E Silenzioso 
Appartamento Con Altezze Interne Di M. 3,30 
E Affacci Su 4 Lati. Ampio Ingresso, Sala, Cu-
cina Abitabile Con Balcone, Due Grandi Ca-
mere Matrimoniali, Una Camera Singola, Am-
pio Bagno Finestrato E Sgabuzzino. Cantina E 
Termo Autonomo. Ape In Fase Di Redazione. 
Euro 395.000. Telefono 051/333414 - Info@
Cioimmobiliare.It - Www.Cioimmobiliare.It - 
Viale Xii Giugno N.26, 40124 Bologna

12 MASSAGGI

BOLOGNA SAN DONATO Novità dol-
cissima ragazza affascinante disponibile 
massaggi completi naturali massimo relax tutti 
i giorni senza fretta Tel 3450207308 
RAVENNA Caterine è tornata, bellissima 
ceca 36enne bionda, occhi azzurri, fisico da 
modella,massaggi indimenticabili. No stranie-
ri. Tel.3381423034 
VIA GIUSEPPE MASSARENTI 155/C 
a Bologna rilassante massaggio e tuina cen-
tro. Tel. 327.9380630



29 Agosto 2024Il Resto del Carlino.it (ed. Cesena)

Otto vallate in vetrina con 'Romagna Autentica'

Il progetto turistico ha l'obiettivo di far conoscere il territorio: partita una campagna promozionale su giornali nazionali e radio.

Una sezione del sito di Visit Romagna racconta le eccellenze delle vallate Si chiama 'Romagna Autentica' e ha l'obiettivo di far

conoscere 'dal di dentro' quel territorio alle spalle della Riviera, certo meno frequentato dal turismo, ma non per questo meno

attraente, anzi più adatto ai ritmi lenti del turismo slow e ricco di originali proposte tutte da scoprire e da vivere. Si tratta del

progetto di marketing territoriale messo a punto da L'Altra Romagna e da Visit Romagna, su un territorio che raccoglie otto

vallate del Faentino, del Forlivese e del Cesenate. Il progetto punta a coinvolgere i potenziali turisti attraverso il racconto di

esperienze uniche in una cornice di paesaggi sorprendenti: imparare a fare la piadina in una casa contadina, pagaiare nell'invaso

di una diga, sfossare il formaggio, avventurarsi tra boschi e vitigni. È appena partita una campagna su quotidiani nazionali e

testate locali dell'Emilia Romagna, della Lombardia e del Triveneto, tutte aree di riferimento di un turismo di prossimità che può

essere interessato a visitare il territorio romagnolo. Contemporaneamente vanno in onda slot di passaggi radiofonici su Radio

Rai (Rai 1, Rai 2, Rai Isoradio) mentre sul web ci si è affidati ai più importanti circuiti di informazione. In autunno la

promozione si allargherà alla Germania. Contestualmente, tra settembre e ottobre, il progetto verrà presentato in alcuni

appuntamenti fieristici dedicati alle strategie turistiche. A Romagna Autentica è dedicata una sezione - focus sul sito di

visitromagna.it. Pagine che introducono a questa terra capace di offrire uno straordinario patrimonio di natura, buon cibo, borghi

e rocche, lungo sentieri e cammini, alla scoperta di itinerari per trekking e bike. © Riproduzione riservata

bianchi@agenziaprimapagina.it Salvo per uso personale e' vietato qualunque tipo di redistribuzione con qualsiasi mezzo.1
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"Romagna Autentica" entra nel vivo nella promozione delle 8 Vallate

 29 Agosto 2024 4 Romagna panorama Il progetto di marketing territoriale Si chiama 'Romagna autentica' e ha l'obiettivo di far

conoscere 'dal di dentro' quel territorio alle spalle della Riviera, certo meno frequentato dal turismo, ma non per questo meno

attraente, anzi più adatto ai ritmi lenti del turismo slow e ricco di originali proposte tutte da scoprire e da vivere. Si tratta del

progetto di marketing territoriale messo a punto da L'Altra Romagna e da Visit Romagna, su un territorio che raccoglie le otto

vallate che solcano territori del Faentino, del Forlivese e del Cesenate partendo dalla via Emilia per salire verso l'Appenino. Il

progetto punta a coinvolgere i potenziali turisti attraverso il racconto di esperienze uniche in una cornice di paesaggi

sorprendenti: imparare a fare la piadina in una casa contadina, pagaiare nell'invaso di una diga, sfossare il formaggio,

avventurarsi tra boschi e vitigni. La Romagna autentica, dentro Per guidare i turisti dentro a questa sorprendente terra, alle sue

bellezze ambientali, ai sapori della tradizione, alle sue rocche e alle vestigia del passato, si è proceduto ad avviare la mappatura

di esperienze, eventi, servizi e strutture con il coinvolgimento fattivo dei Comuni, delle DMC I percorsi del Savio e If-Imola e

Faenza e degli operatori dell'intera filiera. Una mappatura che permetterà di creare una sorta di catalogo delle opportunità offerte

dal territorio: una vera e propria vetrina di quanto di meglio si può sperimentare in questo lembo di Romagna. Il progetto si

struttura su due direttrici principali: parla al turista individuale toccandone le corde emozionali e all'operatore specializzato,

anche dell'intermediato soprattutto per quanto concerne il turista straniero. È così che il racconto delle esperienze - soprattutto

quelle più autentiche che suscitano emozioni nei turisti, quelle uniche, quelle che generano empatia, curiosità, gioia, quelle più

vicine ai canoni dello stile di vita sano, alla ricerca del km 0 e della filiera corta, quelle relative a tradizioni e nello stesso tempo

a innovazioni - è oggetto di un piano di promozione che si avvarrà sia di strumenti di comunicazione a largo raggio, su media

nazionali con spot radiofonici, inserzioni sui quotidiani e sul web, sia di strumenti di promo-commercializzazione da presentare

a fiere ed eventi dedicati al turismo, già nella prossima stagione autunnale. Campagna adv e promozione on e off line È appena

partita una campagna multisoggetto che comprende advertising su quotidiani nazionali e testate locali dell'Emilia-Romagna,

della Lombardia e del Triveneto, tutte aree di riferimento di un turismo di prossimità che può essere interessato a visitare  il 

territorio romagnolo. Contemporaneamente vanno in onda slot di passaggi radiofonici su Radio Rai (Rai 1, Rai 2, Rai Isoradio)

mentre sul web ci si è affidati ai più importanti circuiti di informazione. E visto che la Romagna è già un formidabile bacino

turistico, si è guardato anche alla comunicazione sul territorio durante questa stagione estiva, con l'allestimento di pensiline

dedicato a Romagna Autentica in aree strategiche ed elevato passaggio, come le stazioni ferroviarie o autostazioni o centri di

aggregazione e la brandizzazione di autobus nei bacini di Cesena, Forlì, Ravenna. In autunno la promozione, programmata on

line e off line, si allargherà alla Germania, con il coinvolgimento di importanti media tedeschi on e off line, da Sueddeutsche

Zeitung a SpiegelOn line, da Bunte a Business Inside. Contestualmente, tra settembre e ottobre, il progetto verrà presentato in

alcuni appuntamenti fieristici dedicati alle strategie turistiche. Incontri sul territorio, un percorso partecipato In una prima fase

sono stati organizzati incontri sul territorio per la presentazione del progetto e delle azioni dedicate alle esperienze, che hanno

visto la partecipazione di circa 160 operatori turistici, Comuni, Pro Loco, guide turistiche, agriturismi, alberghi diffusi, aziende

agricole e vitivinicoli. Gli incontri sono stati finalizzati a rafforzarne la conoscenza tra operatori e soggetti istituzionali,

ampliandone le relazioni, allo scambio fattivo di buone pratiche e a creare conoscenza sugli  strumenti messi a disposizione e le

azioni dei prossimi mesi. Si è trattato di un percorso partecipato per costruire la parte concreta del progetto 'Romagna autentica',

con l'obiettivo di mettere in rete le esperienze turistiche presenti nei 25 Comuni del Gal, valorizzare le  proposte degli operatori

 secondo un format condiviso e rispondere così a un modello coerente con i diversi fil rouge promossi da Visit Romagna.

Romagna Autentica sul web www.romagnautentica.it A Romagna Autentica è dedicata una sezione - focus  sul sito di

visitromagna.it. Pagine che introducono a questa terra capace di offrire uno straordinario patrimonio di natura, buon cibo, borghi

e rocche, lungo sentieri e cammini, alla scoperta di  itinerari per trekking e bike. Luoghi di autentica magia, proposti, anche

attraverso un attrattivo  corredo iconografico, alla curiosità del turista. Al racconto di tutte le otto vallate della Romagna

Autentica sono altresì dedicate specifiche pagine  tra cui navigare, alla scoperta delle bellezze naturali, degli eventi che le

animano, delle esperienze che offrono, di suggestivi itinerari valorizzati per la vacanza attiva.  La piattaforma, oggi ricca di oltre

100 proposte,  viene aggiornata continuativamente sia per quanto riguarda le esperienze sia per gli eventi, che stagionalmente si

susseguono. Il Progetto di valorizzazione Il progetto di Promozione integrata del territorio e marketing territoriale nell'area del

Gal 'L'altra Romagna' (finanziato con risorse del Fondo per lo sviluppo rurale della Regione Emilia- Romagna) ha visto

affiancarsi allo storico Gruppo di azione locale attivo da un trentennio, Visit Romagna, brand di 'Destinazione turistica

Romagna' attraverso uno specifico accordo di collaborazione, per potenziare in chiave turistica la valorizzazione delle aree

interne di competenza del Gal 'L'altra Romagna', in rappresentanza di 25 Comuni.

bianchi@agenziaprimapagina.it Salvo per uso personale e' vietato qualunque tipo di redistribuzione con qualsiasi mezzo.1

https://www.forli24ore.it:443/notizie/turismo/2024/08/29/romagna-autentica-entra-nel-vivo-nella-promozione-delle-8-vallate/


Comunicati Stampa

Invito alla scoperta della “Romagna Autentica”
Il progetto di marketing territoriale a cura del Gal L’Altra Romagna e Visit Romagna punta a coinvolgere i turisti italiani e stranieri in vacanze all’insegna
dell’esperienza nei borghi. Raccolta di esperienze, adv on e off line e sito web tra le azioni già avviate

Romagna, 29/08/2024 (informazione.it - comunicati stampa)

Si chiama “Romagna autentica” e ha l’obiettivo di far conoscere ‘dal di dentro’ quel territorio alle spalle della Riviera, certo meno frequentato dal turismo, ma non
per questo meno attraente, anzi più adatto ai ritmi lenti del turismo slow e ricco di originali proposte tutte da scoprire e da vivere.

Si tratta del progetto di marketing territoriale messo a punto da L’Altra Romagna e da Visit Romagna, su un territorio che raccoglie le otto vallate che solcano
territori del Faentino, del Forlivese e del Cesenate partendo dalla via Emilia per salire verso l’Appenino. Il progetto punta a coinvolgere i potenziali turisti
attraverso il racconto di esperienze uniche in una cornice di paesaggi sorprendenti: imparare a fare la piadina in una casa contadina, pagaiare nell’invaso di una diga,
sfossare il formaggio, avventurarsi tra boschi e vitigni.

 

La Romagna autentica, dentro

Per guidare i turisti dentro a questa sorprendente terra, alle sue bellezze ambientali, ai sapori della tradizione, alle sue rocche e alle vestigia del passato, si è proceduto ad
avviare la mappatura di esperienze, eventi, servizi e strutture con il coinvolgimento fattivo dei Comuni, delle DMC I percorsi del Savio e If-Imola e Faenza e degli operatori
dell’intera filiera.

Una mappatura che permetterà di creare una sorta di catalogo delle opportunità offerte dal territorio: una vera e propria vetrina di quanto di meglio si può sperimentare in
questo lembo di Romagna.

Il progetto si struttura su due direttrici principali: parla al turista individuale toccandone le corde emozionali e all’operatore specializzato, anche dell’intermediato
soprattutto per quanto concerne il turista straniero.

È così che il racconto delle esperienze - soprattutto quelle più autentiche che suscitano emozioni nei turisti, quelle uniche, quelle che generano empatia, curiosità, gioia,
quelle più vicine ai canoni dello stile di vita sano, alla ricerca del km 0 e della filiera corta, quelle relative a tradizioni e nello stesso tempo a innovazioni – è oggetto di un
piano di promozione che si avvarrà sia di strumenti di comunicazione a largo raggio, su media nazionali con spot radiofonici, inserzioni sui quotidiani e sul web, sia di
strumenti di promo-commercializzazione da presentare a fiere ed eventi dedicati al turismo, già nella prossima stagione autunnale.

 

Campagna adv e promozione on e off line

È appena partita una campagna multisoggetto che comprende advertising su quotidiani nazionali e testate locali dell’Emilia-Romagna, della Lombardia e del Triveneto,
tutte aree di riferimento di un turismo di prossimità che può essere interessato a visitare  il  territorio romagnolo.

Contemporaneamente vanno in onda slot di passaggi radiofonici su Radio Rai (Rai 1, Rai 2, Rai Isoradio) mentre sul web ci si è affidati ai più importanti circuiti di
informazione. E visto che la Romagna è già un formidabile bacino turistico, si è guardato anche alla comunicazione sul territorio durante questa stagione estiva, con
l’allestimento di pensiline dedicato a Romagna Autentica in aree strategiche ed elevato passaggio, come le stazioni ferroviarie o autostazioni o centri di aggregazione e la
brandizzazione di autobus nei bacini di Cesena, Forlì, Ravenna. In autunno la promozione, programmata on line e off line, si allargherà alla Germania, con il coinvolgimento
di importanti media tedeschi on e off line, da Sueddeutsche Zeitung a SpiegelOn line, da Bunte a Business Inside.

Contestualmente, tra settembre e ottobre, il progetto verrà presentato in alcuni appuntamenti fieristici dedicati alle strategie turistiche.

 

Incontri sul territorio, un percorso partecipato

In una prima fase sono stati organizzati incontri sul territorio per la presentazione del progetto e delle azioni dedicate alle esperienze, che hanno visto la partecipazione di
circa 160 operatori turistici, Comuni, Pro Loco, guide turistiche, agriturismi, alberghi diffusi, aziende agricole e vitivinicoli. Gli incontri sono stati finalizzati a rafforzarne la
conoscenza tra operatori e soggetti istituzionali, ampliandone le relazioni, allo scambio fattivo di buone pratiche e a creare conoscenza sugli  strumenti messi a disposizione
e le azioni dei prossimi mesi. Si è trattato di un percorso partecipato per costruire la parte concreta del progetto “Romagna autentica”, con l’obiettivo di mettere in rete
le  esperienze turistiche presenti nei 25 Comuni del Gal, valorizzare le  proposte degli operatori  secondo un format condiviso e rispondere così a un modello coerente con i
diversi fil rouge promossi da Visit Romagna.

 

Romagna Autentica sul web www.romagnautentica.it

 

A Romagna Autentica è dedicata una sezione - focus  sul sito di visitromagna.it. Pagine che introducono a questa terra capace di offrire uno straordinario patrimonio di
natura, buon cibo, borghi e rocche, lungo sentieri e cammini, alla scoperta di  itinerari per trekking e bike. Luoghi di autentica magia, proposti, anche attraverso un
attrattivo  corredo iconografico, alla curiosità del turista. Al racconto di tutte le otto vallate della Romagna Autentica sono altresì dedicate specifiche pagine  tra cui
navigare, alla scoperta delle bellezze naturali, degli eventi che le animano, delle esperienze che offrono, di suggestivi itinerari valorizzati per la vacanza attiva.  La
piattaforma, oggi ricca di oltre 100 proposte,  viene aggiornata continuativamente sia per quanto riguarda le esperienze sia per gli eventi, che stagionalmente si
susseguono.

 

Il Progetto di valorizzazione

Il progetto di Promozione integrata del territorio e marketing territoriale nell’area del Gal “L’altra Romagna” (finanziato con risorse del Fondo per lo sviluppo rurale della
Regione Emilia- Romagna) ha visto affiancarsi allo storico Gruppo di azione locale attivo da un trentennio, Visit Romagna, brand di “Destinazione turistica Romagna”
attraverso uno specifico accordo di collaborazione, per potenziare in chiave turistica la valorizzazione delle aree interne di competenza del Gal “L’altra Romagna”, in
rappresentanza di 25 Comuni.

 

Per info ai media

press@romagnautentica.it

www.romagnautentica.it
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29 Agosto 2024Nella Notizia

Invito alla scoperta della "Romagna autentica"

 Il progetto di marketing territoriale a cura del Gal L'Altra Romagna e Visit Romagna punta a coinvolgere i turisti italiani e

stranieri in vacanze all'insegna dell'esperienza nei borghi. Raccolta di esperienze, adv on e off line e sito web tra le azioni già

avviate immagine pubblicata da Federicabianchi216 Si chiama 'Romagna autentica' e ha l'obiettivo di far conoscere 'dal di

dentro' quel territorio alle spalle della Riviera, certo meno frequentato dal turismo, ma non per questo meno attraente, anzi più

adatto ai ritmi lenti del turismo slow e ricco di originali proposte tutte da scoprire e da vivere. Si tratta del progetto di marketing

territoriale messo a punto da L'Altra Romagna e da Visit Romagna, su un territorio che raccoglie le otto vallate che solcano

territori del Faentino, del Forlivese e del Cesenate partendo dalla via Emilia per salire verso l'Appenino. Il progetto punta a

coinvolgere i potenziali turisti attraverso il racconto di esperienze uniche in una cornice di paesaggi sorprendenti: imparare a

fare la piadina in una casa contadina, pagaiare nell'invaso di una diga, sfossare il formaggio, avventurarsi tra boschi e vitigni. La

Romagna autentica, dentro Per guidare i turisti dentro a questa sorprendente terra, alle sue bellezze ambientali, ai sapori della

tradizione, alle sue rocche e alle vestigia del passato, si è proceduto ad avviare la mappatura di esperienze, eventi, servizi e

strutture con il coinvolgimento fattivo dei Comuni, delle DMC I percorsi del Savio e If-Imola e Faenza e degli operatori

dell'intera filiera. Una mappatura che permetterà di creare una sorta di catalogo delle opportunità offerte dal territorio: una vera

e propria vetrina di quanto di meglio si può sperimentare in questo lembo di Romagna. Il progetto si struttura su due direttrici

principali: parla al turista individuale toccandone le corde emozionali e all'operatore specializzato, anche dell'intermediato

soprattutto per quanto concerne il turista straniero. È così che il racconto delle esperienze - soprattutto quelle più autentiche che

suscitano emozioni nei turisti, quelle uniche, quelle che generano empatia, curiosità, gioia, quelle più vicine ai canoni dello stile

di vita sano, alla ricerca del km 0 e della filiera corta, quelle relative a tradizioni e nello stesso tempo a innovazioni - è oggetto

di un piano di promozione che si avvarrà sia di strumenti di comunicazione a largo raggio, su media nazionali con spot

radiofonici, inserzioni sui quotidiani e sul web, sia di strumenti di promo-commercializzazione da presentare a fiere ed eventi

dedicati al turismo, già nella prossima stagione autunnale. Campagna adv e promozione on e off line È appena partita una

campagna multisoggetto che comprende advertising su quotidiani nazionali e testate locali dell'Emilia-Romagna, della

Lombardia e del Triveneto, tutte aree di riferimento di un turismo di prossimità che può essere interessato a visitare il territorio

romagnolo. Contemporaneamente vanno in onda slot di passaggi radiofonici su Radio Rai (Rai 1, Rai 2, Rai Isoradio) mentre

sul web ci si è affidati ai più importanti circuiti di informazione. E visto che la Romagna è già un formidabile bacino turistico, si

è guardato anche alla comunicazione sul territorio durante questa stagione estiva, con l'allestimento di pensiline dedicato a

Romagna Autentica in aree strategiche ed elevato passaggio, come le stazioni ferroviarie o autostazioni o centri di aggregazione

e la brandizzazione di autobus nei bacini di Cesena, Forlì, Ravenna. In autunno la promozione, programmata on line e off line,

si allargherà alla Germania, con il coinvolgimento di importanti media tedeschi on e off line, da Sueddeutsche Zeitung a

SpiegelOn line, da Bunte a Business Inside. Contestualmente, tra settembre e ottobre, il progetto verrà presentato in alcuni

appuntamenti fieristici dedicati alle strategie turistiche. Incontri sul territorio, un percorso partecipato In una prima fase sono

stati organizzati incontri sul territorio per la presentazione del progetto e delle azioni dedicate alle esperienze, che hanno visto la

partecipazione di circa 160 operatori turistici, Comuni, Pro Loco, guide turistiche, agriturismi, alberghi diffusi, aziende agricole

e vitivinicoli. Gli incontri sono stati finalizzati a rafforzarne la conoscenza tra operatori e soggetti istituzionali, ampliandone le

relazioni, allo scambio fattivo di buone pratiche e a creare conoscenza sugli strumenti messi a disposizione e le azioni dei

prossimi mesi. Si è trattato di un percorso partecipato per costruire la parte concreta del progetto 'Romagna autentica', con

l'obiettivo di mettere in rete le esperienze turistiche presenti nei 25 Comuni del Gal, valorizzare le proposte degli operatori

secondo un format condiviso e rispondere così a un modello coerente con i diversi fil rouge promossi da Visit Romagna.

Romagna Autentica sul web www.romagnautentica.it A Romagna Autentica è dedicata una sezione - focus sul sito di

visitromagna.it. Pagine che introducono a questa terra capace di offrire uno straordinario patrimonio di natura, buon cibo, borghi

e rocche, lungo sentieri e cammini, alla scoperta di itinerari per trekking e bike. Luoghi di autentica magia, proposti, anche

attraverso un attrattivo corredo iconografico, alla curiosità del turista. Al racconto di tutte le otto vallate della Romagna

Autentica sono altresì dedicate specifiche pagine tra cui navigare, alla scoperta delle bellezze naturali, degli eventi che le

animano, delle esperienze che offrono, di suggestivi itinerari valorizzati per la vacanza attiva. La piattaforma, oggi ricca di oltre

100 proposte, viene aggiornata continuativamente sia per quanto riguarda le esperienze sia per gli eventi, che stagionalmente si

susseguono. Il Progetto di valorizzazione Il progetto di Promozione integrata del territorio e marketing territoriale nell'area del

Gal 'L'altra Romagna' (finanziato con risorse del Fondo per lo sviluppo rurale della Regione Emilia- Romagna) ha visto

affiancarsi allo storico Gruppo di azione locale attivo da un trentennio, Visit Romagna, brand di 'Destinazione turistica
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Invito alla scoperta della "Romagna autentica"
Romagna' attraverso uno specifico accordo di collaborazione, per potenziare in chiave turistica la valorizzazione delle aree

interne di competenza del Gal 'L'altra Romagna', in rappresentanza di 25 Comuni. Per info ai media press@romagnautentica.it

www.romagnautentica.it Fonte notizia www.romagnautentica.it Marketing territoriale esperienze enogastronomia ambiente arte

cultura Pubblicato in data 29-08-2024 | hits (10) | da: Federicabianchi216
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"Romagna Autentica" entra nel vivo nella promozione delle 8 Vallate

 Di giornale - Agosto 28, 2024 Invito alla scoperta della 'Romagna Autentica' Il progetto di marketing territoriale a cura del Gal

L'Altra Romagna e Visit Romagna punta a coinvolgere  i turisti italiani e stranieri in vacanze all'insegna dell'esperienza nei

borghi.  Raccolta di esperienze, adv on e off line e sito web tra le azioni già avviate   Romagna (28 agosto 2024) - Si chiama

'Romagna autentica' e ha l'obiettivo di far conoscere 'dal di dentro' quel territorio alle spalle della Riviera, certo meno

frequentato dal turismo, ma non per questo meno attraente, anzi più adatto ai ritmi lenti del turismo slow e ricco di originali

proposte tutte da scoprire e da vivere. Si tratta del progetto di marketing territoriale messo a punto da L'Altra Romagna e da

Visit Romagna, su un territorio che raccoglie le otto vallate che solcano territori del Faentino, del Forlivese e del Cesenate

partendo dalla via Emilia per salire verso l'Appenino. Il progetto punta a coinvolgere i potenziali turisti attraverso il racconto di

esperienze uniche in una cornice di paesaggi sorprendenti: imparare a fare la piadina in una casa contadina, pagaiare nell'invaso

di una diga, sfossare il formaggio, avventurarsi tra boschi e vitigni.   La Romagna autentica, dentro Per guidare i turisti dentro a

questa sorprendente terra, alle sue bellezze ambientali, ai sapori della tradizione, alle sue rocche e alle vestigia del passato, si è

proceduto ad avviare la mappatura di esperienze, eventi, servizi e strutture con il coinvolgimento fattivo dei Comuni, delle DMC

I percorsi del Savio e If-Imola e Faenza e degli operatori dell'intera filiera. Una mappatura che permetterà di creare una sorta di

catalogo delle opportunità offerte dal territorio: una vera e propria vetrina di quanto di meglio si può sperimentare in questo

lembo di Romagna. Il progetto si struttura su due direttrici principali: parla al turista individuale toccandone le corde emozionali

e all'operatore specializzato, anche dell'intermediato soprattutto per quanto concerne il turista straniero. È così che il racconto

delle esperienze - soprattutto quelle più autentiche che suscitano emozioni nei turisti, quelle uniche, quelle che generano

empatia, curiosità, gioia, quelle più vicine ai canoni dello stile di vita sano, alla ricerca del km 0 e della filiera corta, quelle

relative a tradizioni e nello stesso tempo a innovazioni - è oggetto di un piano di promozione che si avvarrà sia di strumenti di

comunicazione a largo raggio, su media nazionali con spot radiofonici, inserzioni sui quotidiani e sul web, sia di strumenti di

promo-commercializzazione da presentare a fiere ed eventi dedicati al turismo, già nella prossima stagione autunnale.  

Campagna adv e promozione on e off line È appena partita una campagna multisoggetto che comprende advertising su

quotidiani nazionali e testate locali dell'Emilia-Romagna, della Lombardia e del Triveneto, tutte aree di riferimento di un

turismo di prossimità che può essere interessato a visitare  il  territorio romagnolo. Contemporaneamente vanno in onda slot di

passaggi radiofonici su Radio Rai (Rai 1, Rai 2, Rai Isoradio) mentre sul web ci si è affidati ai più importanti circuiti di

informazione. E visto che la Romagna è già un formidabile bacino turistico, si è guardato anche alla comunicazione sul territorio

durante questa stagione estiva, con l'allestimento di pensiline dedicato a Romagna Autentica in aree strategiche ed elevato

passaggio, come le stazioni ferroviarie o autostazioni o centri di aggregazione e la brandizzazione di autobus nei bacini di

Cesena, Forlì, Ravenna. In autunno la promozione, programmata on line e off line, si allargherà alla Germania, con il

coinvolgimento di importanti media tedeschi on e off line, da Sueddeutsche Zeitung a SpiegelOn line, da Bunte a Business

Inside. Contestualmente, tra settembre e ottobre, il progetto verrà presentato in alcuni appuntamenti fieristici dedicati alle

strategie turistiche.   Incontri sul territorio, un percorso partecipato In una prima fase sono stati organizzati incontri sul territorio

per la presentazione del progetto e delle azioni dedicate alle esperienze, che hanno visto la partecipazione di circa 160 operatori

turistici, Comuni, Pro Loco, guide turistiche, agriturismi, alberghi diffusi, aziende agricole e vitivinicoli. Gli incontri sono stati

finalizzati a rafforzarne la conoscenza tra operatori e soggetti istituzionali, ampliandone le relazioni, allo scambio fattivo di

buone pratiche e a creare conoscenza sugli  strumenti messi a disposizione e le azioni dei prossimi mesi. Si è trattato di un

percorso partecipato per costruire la parte concreta del progetto 'Romagna autentica', con l'obiettivo di mettere in rete

le esperienze turistiche presenti nei 25 Comuni del Gal, valorizzare le  proposte degli operatori  secondo un format condiviso e

rispondere così a un modello coerente con i diversi fil rouge promossi da Visit Romagna.   Romagna Autentica sul web

www.romagnautentica.it   A Romagna Autentica è dedicata una sezione - focus  sul sito di visitromagna.it. Pagine che

introducono a questa terra capace di offrire uno straordinario patrimonio di natura, buon cibo, borghi e rocche, lungo sentieri e

cammini, alla scoperta di  itinerari per trekking e bike. Luoghi di autentica magia, proposti, anche attraverso un attrattivo 

corredo iconografico, alla curiosità del turista. Al racconto di tutte le otto vallate della Romagna Autentica sono altresì dedicate

specifiche pagine  tra cui navigare, alla scoperta delle bellezze naturali, degli eventi che le animano, delle esperienze che

offrono, di suggestivi itinerari valorizzati per la vacanza attiva.  La piattaforma, oggi ricca di oltre 100 proposte,  viene

aggiornata continuativamente sia per quanto riguarda le esperienze sia per gli eventi, che stagionalmente si susseguono.   Il

Progetto di valorizzazione Il progetto di Promozione integrata del territorio e marketing territoriale nell'area del Gal 'L'altra

Romagna' (finanziato con risorse del Fondo per lo sviluppo rurale della Regione Emilia- Romagna) ha visto affiancarsi allo

1

https://www.politicamentecorretto.com/2024/08/28/romagna-autentica-entra-nel-vivo-nella-promozione-delle-8-vallate/


28 Agosto 2024Politicamentecorretto.com

"Romagna Autentica" entra nel vivo nella promozione delle 8 Vallate
storico Gruppo di azione locale attivo da un trentennio, Visit Romagna, brand di 'Destinazione turistica Romagna' attraverso uno

specifico accordo di collaborazione, per potenziare in chiave turistica la valorizzazione delle aree interne di competenza del Gal

'L'altra Romagna', in rappresentanza di 25 Comuni.   Per info ai media www.romagnautentica.it giornale
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"Romagna Autentica": entra nel vivo la promozione delle 8 Vallate

 Da Redazione - 28 Agosto 2024 Young friends having fun taking selfie at winery vineyard outdoor - Friendship concept on

happy people enjoying harvest together at farm house - Red wine bio production experience - Azure vivid filter Si chiama

'Romagna autentica' e ha l'obiettivo di far conoscere 'dal di dentro' quel territorio alle spalle della Riviera, certo meno

frequentato dal turismo, ma non per questo meno attraente, anzi più adatto ai ritmi lenti del turismo slow e ricco di originali

proposte tutte da scoprire e da vivere. Si tratta del progetto di marketing territoriale messo a punto da L'Altra Romagna e da

Visit Romagna, su un territorio che raccoglie le otto vallate che solcano territori del Faentino, del Forlivese e del Cesenate

partendo dalla via Emilia per salire verso l'Appenino. Il progetto punta a coinvolgere i potenziali turisti attraverso il racconto di

esperienze uniche in una cornice di paesaggi sorprendenti: imparare a fare la piadina in una casa contadina, pagaiare nell'invaso

di una diga, sfossare il formaggio, avventurarsi tra boschi e vitigni. La Romagna autentica, dentro Per guidare i turisti dentro a

questa sorprendente terra, alle sue bellezze ambientali, ai sapori della tradizione, alle sue rocche e alle vestigia del passato, si è

proceduto ad avviare la mappatura di esperienze, eventi, servizi e strutture con il coinvolgimento fattivo dei Comuni, delle DMC

I percorsi del Savio e If-Imola e Faenza e degli operatori dell'intera filiera. Una mappatura che permetterà di creare una sorta di

catalogo delle opportunità offerte dal territorio: una vera e propria vetrina di quanto di meglio si può sperimentare in questo

lembo di Romagna. Il progetto si struttura su due direttrici principali: parla al turista individuale toccandone le corde emozionali

e all'operatore specializzato, anche dell'intermediato soprattutto per quanto concerne il turista straniero. È così che il racconto

delle esperienze - soprattutto quelle più autentiche che suscitano emozioni nei turisti, quelle uniche, quelle che generano

empatia, curiosità, gioia, quelle più vicine ai canoni dello stile di vita sano, alla ricerca del km 0 e della filiera corta, quelle

relative a tradizioni e nello stesso tempo a innovazioni - è oggetto di un piano di promozione che si avvarrà sia di strumenti di

comunicazione a largo raggio, su media nazionali con spot radiofonici, inserzioni sui quotidiani e sul web, sia di strumenti di

promo-commercializzazione da presentare a fiere ed eventi dedicati al turismo, già nella prossima stagione autunnale.

Campagna adv e promozione on e off line È appena partita una campagna multisoggetto che comprende advertising su

quotidiani nazionali e testate locali dell'Emilia-Romagna, della Lombardia e del Triveneto, tutte aree di riferimento di un

turismo di prossimità che può essere interessato a visitare  il  territorio romagnolo. Contemporaneamente vanno in onda slot di

passaggi radiofonici su Radio Rai (Rai 1, Rai 2, Rai Isoradio) mentre sul web ci si è affidati ai più importanti circuiti di

informazione. E visto che la Romagna è già un formidabile bacino turistico, si è guardato anche alla comunicazione sul territorio

durante questa stagione estiva, con l'allestimento di pensiline dedicato a Romagna Autentica in aree strategiche ed elevato

passaggio, come le stazioni ferroviarie o autostazioni o centri di aggregazione e la brandizzazione di autobus nei bacini di

Cesena, Forlì, Ravenna. In autunno la promozione, programmata on line e off line, si allargherà alla Germania, con il

coinvolgimento di importanti media tedeschi on e off line, da Sueddeutsche Zeitung a SpiegelOn line, da Bunte a Business

Inside. Contestualmente, tra settembre e ottobre, il progetto verrà presentato in alcuni appuntamenti fieristici dedicati alle

strategie turistiche. Incontri sul territorio, un percorso partecipato In una prima fase sono stati organizzati incontri sul territorio

per la presentazione del progetto e delle azioni dedicate alle esperienze, che hanno visto la partecipazione di circa 160 operatori

turistici, Comuni, Pro Loco, guide turistiche, agriturismi, alberghi diffusi, aziende agricole e vitivinicoli. Gli incontri sono stati

finalizzati a rafforzarne la conoscenza tra operatori e soggetti istituzionali, ampliandone le relazioni, allo scambio fattivo di

buone pratiche e a creare conoscenza sugli  strumenti messi a disposizione e le azioni dei prossimi mesi. Si è trattato di un

percorso partecipato per costruire la parte concreta del progetto 'Romagna autentica', con l'obiettivo di mettere in rete le

 esperienze turistiche presenti nei 25 Comuni del Gal, valorizzare le  proposte degli operatori  secondo un format condiviso e

rispondere così a un modello coerente con i diversi fil rouge promossi da Visit Romagna.
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Al via un progetto di marketing territoriale per valorizzare i borghi del Faentino,
Forlivese e Cesenate

 di Redazione - 28 Agosto 2024 - 16:53 Commenta Stampa Invia notizia 3 min territorio Si chiama 'Romagna autentica' e ha

l'obiettivo di far conoscere 'dal di dentro' quel territorio alle spalle della Riviera, 'certo meno frequentato dal turismo, ma non per

questo meno attraente, anzi più adatto ai ritmi lenti del turismo slow e ricco di originali proposte tutte da scoprire e da vivere'

come spiegano gli ideatori. Si tratta del progetto di marketing territoriale messo a punto da L'Altra Romagna e da Visit

Romagna, su un territorio che raccoglie le otto vallate che solcano territori del Faentino, del Forlivese e del Cesenate partendo

dalla via Emilia per salire verso l'Appenino. Il progetto punta 'a coinvolgere i potenziali turisti attraverso il racconto di

esperienze uniche in una cornice di paesaggi sorprendenti: imparare a fare la piadina in una casa contadina, pagaiare nell'invaso

di una diga, sfossare il formaggio, avventurarsi tra boschi e vitigni'. La Romagna autentica, dentro 'Per guidare i turisti dentro a

questa sorprendente terra - continuano dall'organizzazione -, alle sue bellezze ambientali, ai sapori della tradizione, alle sue

rocche e alle vestigia del passato, si è proceduto ad avviare la mappatura di esperienze, eventi, servizi e strutture con il

coinvolgimento fattivo dei Comuni, delle DMC I percorsi del Savio e If-Imola e Faenza e degli operatori dell'intera filiera. Una

mappatura che permetterà di creare una sorta di catalogo delle opportunità offerte dal territorio: una vera e propria vetrina di

quanto di meglio si può sperimentare in questo lembo di Romagna'. Il progetto si struttura su due direttrici principali: parla al

turista individuale toccandone le corde emozionali e all'operatore specializzato, anche dell'intermediato soprattutto per quanto

concerne il turista straniero. 'È così che il racconto delle esperienze - soprattutto quelle più autentiche che suscitano emozioni

nei turisti, quelle uniche, quelle che generano empatia, curiosità, gioia, quelle più vicine ai canoni dello stile di vita sano, alla

ricerca del km 0 e della filiera corta, quelle relative a tradizioni e nello stesso tempo a innovazioni - è oggetto di un piano di

promozione che si avvarrà sia di strumenti di comunicazione a largo raggio, su media nazionali con spot radiofonici, inserzioni

sui quotidiani e sul web, sia di strumenti di promo-commercializzazione da presentare a fiere ed eventi dedicati al turismo, già

nella prossima stagione autunnale'. Incontri sul territorio, un percorso partecipato In una prima fase sono stati organizzati

incontri sul territorio per la presentazione del progetto e delle azioni dedicate alle esperienze, che hanno visto la partecipazione

di circa 160 operatori turistici, Comuni, Pro Loco, guide turistiche, agriturismi, alberghi diffusi, aziende agricole e vitivinicoli.

Gli incontri sono stati finalizzati a rafforzarne la conoscenza tra operatori e soggetti istituzionali, ampliandone le relazioni, allo

scambio fattivo di buone pratiche e a creare conoscenza sugli  strumenti messi a disposizione e le azioni dei prossimi mesi. Si è

trattato di un percorso partecipato per costruire la parte concreta del progetto 'Romagna autentica', con l'obiettivo 'di mettere in

rete le esperienze turistiche presenti nei 25 Comuni del Gal, valorizzare le  proposte degli operatori  secondo un format

condiviso e rispondere così a un modello coerente con i diversi fil rouge promossi da Visit Romagna'. Romagna Autentica sul

web www.romagnautentica.it A Romagna Autentica è dedicata una sezione - focus  sul sito di visitromagna.it. Pagine che

introducono a questa terra capace di offrire uno straordinario patrimonio di natura, buon cibo, borghi e rocche, lungo sentieri e

cammini, alla scoperta di  itinerari per trekking e bike. Luoghi di autentica magia, proposti, anche attraverso un attrattivo 

corredo iconografico, alla curiosità del turista. Al racconto di tutte le otto vallatedella Romagna Autentica sono altresì dedicate

specifiche pagine  tra cui navigare, alla scoperta delle bellezze naturali, degli eventi che le animano, delle esperienze che

offrono, di suggestivi itinerari valorizzati per la vacanza attiva. 'La piattaforma, oggi ricca di oltre 100 proposte,  viene

aggiornata continuativamente sia per quanto riguarda le esperienze sia per gli eventi, che stagionalmente si susseguono'

continuano dall'organizzazione. Il Progetto di valorizzazione Il progetto di Promozione integrata del territorio e marketing

territoriale nell'area del Gal 'L'altra Romagna' (finanziato con risorse del Fondo per lo sviluppo rurale della Regione Emilia-

Romagna) ha visto affiancarsi allo storico Gruppo di azione locale attivo da un trentennio, Visit Romagna, brand di

'Destinazione turistica Romagna' attraverso uno specifico accordo di collaborazione, 'per potenziare in chiave turistica la

valorizzazione delle aree interne di competenza del Gal 'L'altra Romagna', in rappresentanza di 25 Comuni'.   territorio
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Forlivese e Cesenate

 di Redazione - 28 Agosto 2024 - 17:12 Si chiama 'Romagna autentica' e ha l'obiettivo di far conoscere 'dal di dentro' quel

territorio alle spalle della Riviera, 'certo meno frequentato dal turismo, ma non per questo meno attraente, anzi più adatto ai

ritmi lenti del turismo slow e ricco di originali proposte tutte da scoprire e da vivere' come spiegano gli ideatori. Si tratta del

progetto di marketing territoriale messo a punto da L'Altra Romagna e da Visit Romagna, su un territorio che raccoglie le otto

vallate che solcano territori del Faentino, del Forlivese e del Cesenate partendo dalla via Emilia per salire verso l'Appenino. Il

progetto punta 'a coinvolgere i potenziali turisti attraverso il racconto di esperienze uniche in una cornice di paesaggi

sorprendenti: imparare a fare la piadina in una casa contadina, pagaiare nell'invaso di una diga, sfossare il formaggio,

avventurarsi tra boschi e vitigni'. 'Per guidare i turisti dentro a questa sorprendente terra - continuano dall'organizzazione -, alle

sue bellezze ambientali, ai sapori della tradizione, alle sue rocche e alle vestigia del passato, si è proceduto ad avviare la

mappatura di esperienze, eventi, servizi e strutture con il coinvolgimento fattivo dei Comuni, delle DMC I percorsi del Savio e

If-Imola e Faenza e degli operatori dell'intera filiera. Una mappatura che permetterà di creare una sorta di catalogo delle

opportunità offerte dal territorio: una vera e propria vetrina di quanto di meglio si può sperimentare in questo lembo di

Romagna'. Il progetto si struttura su due direttrici principali: parla al turista individuale toccandone le corde emozionali e

all'operatore specializzato, anche dell'intermediato soprattutto per quanto concerne il turista straniero. 'È così che il racconto

delle esperienze - soprattutto quelle più autentiche che suscitano emozioni nei turisti, quelle uniche, quelle che generano

empatia, curiosità, gioia, quelle più vicine ai canoni dello stile di vita sano, alla ricerca del km 0 e della filiera corta, quelle

relative a tradizioni e nello stesso tempo a innovazioni - è oggetto di un piano di promozione che si avvarrà sia di strumenti di

comunicazione a largo raggio, su media nazionali con spot radiofonici, inserzioni sui quotidiani e sul web, sia di strumenti di

promo-commercializzazione da presentare a fiere ed eventi dedicati al turismo, già nella prossima stagione autunnale'. In una

prima fase sono stati organizzati incontri sul territorio per la presentazione del progetto e delle azioni dedicate alle esperienze,

che hanno visto la partecipazione di circa 160 operatori turistici, Comuni, Pro Loco, guide turistiche, agriturismi, alberghi

diffusi, aziende agricole e vitivinicoli. Gli incontri sono stati finalizzati a rafforzarne la conoscenza tra operatori e soggetti

istituzionali, ampliandone le relazioni, allo scambio fattivo di buone pratiche e a creare conoscenza sugli  strumenti messi a

disposizione e le azioni dei prossimi mesi. Si è trattato di un percorso partecipato per costruire la parte concreta del progetto

'Romagna autentica', con l'obiettivo 'di mettere in rete le esperienze turistiche presenti nei 25 Comuni del Gal, valorizzare le

 proposte degli operatori  secondo un format condiviso e rispondere così a un modello coerente con i diversi fil rouge promossi

da Visit Romagna'. A Romagna Autentica è dedicata una sezione - focus  sul sito di visitromagna.it. Pagine che introducono a

questa terra capace di offrire uno straordinario patrimonio di natura, buon cibo, borghi e rocche, lungo sentieri e cammini, alla

scoperta di  itinerari per trekking e bike. Luoghi di autentica magia, proposti, anche attraverso un attrattivo  corredo

iconografico, alla curiosità del turista. Al racconto di tutte le otto vallatedella Romagna Autentica sono altresì dedicate

specifiche pagine  tra cui navigare, alla scoperta delle bellezze naturali, degli eventi che le animano, delle esperienze che

offrono, di suggestivi itinerari valorizzati per la vacanza attiva. 'La piattaforma, oggi ricca di oltre 100 proposte,  viene

aggiornata continuativamente sia per quanto riguarda le esperienze sia per gli eventi, che stagionalmente si susseguono'

continuano dall'organizzazione. Il progetto di Promozione integrata del territorio e marketing territoriale nell'area del Gal 'L'altra

Romagna' (finanziato con risorse del Fondo per lo sviluppo rurale della Regione Emilia- Romagna) ha visto affiancarsi allo

storico Gruppo di azione locale attivo da un trentennio, Visit Romagna, brand di 'Destinazione turistica Romagna' attraverso uno

specifico accordo di collaborazione, 'per potenziare in chiave turistica la valorizzazione delle aree interne di competenza del Gal

'L'altra Romagna', in rappresentanza di 25 Comuni'.  
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Turismo, al via 'Romagna Autentica', progetto di marketing territoriale a cura del
Gal L'Altra Romagna e Visit Romagna

 28 Agosto 2024 (Sesto Potere) - Forlì/Faenza - 28 agosto 2024 - Si chiama 'Romagna autentica' e ha l'obiettivo di far conoscere

'dal di dentro' quel territorio alle spalle della Riviera, certo meno frequentato dal turismo, ma non per questo meno attraente,

anzi più adatto ai ritmi lenti del turismo slow e ricco di originali proposte tutte da scoprire e da vivere. Si tratta del progetto di

marketing territoriale messo a punto da L'Altra Romagna e da Visit Romagna, su un territorio che raccoglie le otto vallate che

solcano territori del Faentino, del Forlivese e del Cesenate partendo dalla via Emilia per salire verso l'Appenino. Il progetto

punta a coinvolgere i potenziali turisti attraverso il racconto di esperienze uniche in una cornice di paesaggi sorprendenti:

imparare a fare la piadina in una casa contadina, pagaiare nell'invaso di una diga, sfossare il formaggio, avventurarsi tra boschi e

vitigni. La Romagna autentica, dentro Per guidare i turisti dentro a questa sorprendente terra, alle sue bellezze ambientali, ai

sapori della tradizione, alle sue rocche e alle vestigia del passato, si è proceduto ad avviare la mappatura di esperienze, eventi,

servizi e strutture con il coinvolgimento fattivo dei Comuni, delle DMC I percorsi del Savio e If-Imola e Faenza e degli

operatori dell'intera filiera. Una mappatura che permetterà di creare una sorta di catalogo delle opportunità offerte dal territorio:

una vera e propria vetrina di quanto di meglio si può sperimentare in questo lembo di Romagna. Il progetto si struttura su due

direttrici principali: parla al turista individuale toccandone le corde emozionali e all'operatore specializzato, anche

dell'intermediato soprattutto per quanto concerne il turista straniero. È così che il racconto delle esperienze - soprattutto quelle

più autentiche che suscitano emozioni nei turisti, quelle uniche, quelle che generano empatia, curiosità, gioia, quelle più vicine

ai canoni dello stile di vita sano, alla ricerca del km 0 e della filiera corta, quelle relative a tradizioni e nello stesso tempo a

innovazioni - è oggetto di un piano di promozione che si avvarrà sia di strumenti di comunicazione a largo raggio, su media

nazionali con spot radiofonici, inserzioni sui quotidiani e sul web, sia di strumenti di promo-commercializzazione da presentare

a fiere ed eventi dedicati al turismo, già nella prossima stagione autunnale. Campagna adv e promozione on e off line È appena

partita una campagna multisoggetto che comprende advertising su quotidiani nazionali e testate locali dell'Emilia-Romagna,

della Lombardia e del Triveneto, tutte aree di riferimento di un turismo di prossimità che può essere interessato a visitare  il 

territorio romagnolo. Contemporaneamente vanno in onda slot di passaggi radiofonici su Radio Rai (Rai 1, Rai 2, Rai Isoradio)

mentre sul web ci si è affidati ai più importanti circuiti di informazione. E visto che la Romagna è già un formidabile bacino

turistico, si è guardato anche alla comunicazione sul territorio durante questa stagione estiva, con l'allestimento di pensiline

dedicato a Romagna Autentica in aree strategiche ed elevato passaggio, come le stazioni ferroviarie o autostazioni o centri di

aggregazione e la brandizzazione di autobus nei bacini di Cesena, Forlì, Ravenna. In autunno la promozione, programmata on

line e off line, si allargherà alla Germania, con il coinvolgimento di importanti media tedeschi on e off line, da Sueddeutsche

Zeitung a SpiegelOn line, da Bunte a Business Inside. Contestualmente, tra settembre e ottobre, il progetto verrà presentato in

alcuni appuntamenti fieristici dedicati alle strategie turistiche. Incontri sul territorio, un percorso partecipato In una prima fase

sono stati organizzati incontri sul territorio per la presentazione del progetto e delle azioni dedicate alle esperienze, che hanno

visto la partecipazione di circa 160 operatori turistici, Comuni, Pro Loco, guide turistiche, agriturismi, alberghi diffusi, aziende

agricole e vitivinicoli. Gli incontri sono stati finalizzati a rafforzarne la conoscenza tra operatori e soggetti istituzionali,

ampliandone le relazioni, allo scambio fattivo di buone pratiche e a creare conoscenza sugli  strumenti messi a disposizione e le

azioni dei prossimi mesi. Si è trattato di un percorso partecipato per costruire la parte concreta del progetto 'Romagna

autentica', con l'obiettivo di mettere in rete le esperienze turistiche presenti nei 25 Comuni del Gal, valorizzare le  proposte degli

operatori  secondo un format condiviso e rispondere così a un modello coerente con i diversi fil rouge promossi da Visit

Romagna. Romagna Autentica sul web www.romagnautentica.it A Romagna Autentica è dedicata una sezione - focus  sul sito

di visitromagna.it. Pagine che introducono a questa terra capace di offrire uno straordinario patrimonio di natura, buon cibo,

borghi e rocche, lungo sentieri e cammini, alla scoperta di  itinerari per trekking e bike. Luoghi di autentica magia, proposti,

anche attraverso un attrattivo  corredo iconografico, alla curiosità del turista. Al racconto di tutte le otto vallate della Romagna

Autentica sono altresì dedicate specifiche pagine  tra cui navigare, alla scoperta delle bellezze naturali, degli eventi che le

animano, delle esperienze che offrono, di suggestivi itinerari valorizzati per la vacanza attiva.  La piattaforma, oggi ricca di oltre

100 proposte,  viene aggiornata continuativamente sia per quanto riguarda le esperienze sia per gli eventi, che stagionalmente si

susseguono. Il Progetto di valorizzazione Il progetto di Promozione integrata del territorio e marketing territoriale nell'area del

Gal 'L'altra Romagna' (finanziato con risorse del Fondo per lo sviluppo rurale della Regione Emilia- Romagna) ha visto

affiancarsi allo storico Gruppo di azione locale attivo da un trentennio, Visit Romagna, brand di 'Destinazione turistica

Romagna' attraverso uno specifico accordo di collaborazione, per potenziare in chiave turistica la valorizzazione delle aree

interne di competenza del Gal 'L'altra Romagna', in rappresentanza di 25 Comuni. Previous article Forlì, ritorna la formazione
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Turismo, al via 'Romagna Autentica', progetto di marketing territoriale a cura del
Gal L'Altra Romagna e Visit Romagna

gratuita di Fondazione Caffè Salato Next article Parma, a Palazzo Dalla Rosa Prati la mostra 'Henri de Toulouse Lautrec. Il

mondo del circo e di Montmartre'
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VALLE SAVIO

MERCATO SARACENO E SAN PIERO TRA LE TAPPE PRINCIPALI

Enogastronomia: un press tour 
nelle tante qualità delle vallate
Addetti ai lavori tra cui anche blogger 
hanno potuto imparare a conoscere 
il vitigno “Famoso”, tra piadina e tartufi
 
VALLE SAVIO 
Il territorio della ‘Romagna Au-
tentica’, che alle spalle della Ri-
viera sale verso l’Appennino, 
svela i suoi sapori d’autunno 
organizzando un press tour de-
dicato alla stampa specializza-
ta enogastronomica nelle sue 
otto vallate del Faentino, Forli-
vese e Cesenate.  

Visit Romagna sta accompa-
gnando 5 giornalisti e blogger 
specializzati in una 4 giorni di 
full immersion in una terra sor-
prendente e ancora poco cono-
sciuta per mostrare le sue eccel-
lenze enogastronomiche che si 
annidano in ogni territorio ren-
dendolo carico di esperienze 
autentiche. 

Dal progetto di marketing 
territoriale condiviso con il Gal 
l’altra Romagna nasce questa 
azione di promozione: un rac-
conto emozionale che ha visto 
il suo inizio dalle Terre del Ru-
bicone e finirà oggi alle Terre di 
Faenza. 

Nella giornata di giovedì 24 
ottobre il press tour ha accom-
pagnato la stampa a Sogliano 

al Rubicone, nella visita alle 
fosse di stagionatura del For-
maggio di Fossa Dop che sarà 
celebrato nel mese di novem-
bre tra le vie del borgo fra as-
saggi e degustazioni. Tra tradi-
zioni e usi i giornalisti sono sta-
ti coinvolti nella realizzazione 
della teglia di terracotta per la 
cottura della piadina nella vici-
na Montetiffi.  

Lasciata la valle del Rubicone 
si è passati a quella del Savio ed 
a Mercato Saraceno dove il rac-
conto enogastronomico è pro-
seguito sulle tracce del ‘Famo-
so’, un vitigno autoctono, risco-
perto proprio in Altosavio e di-
ventato uno dei bianchi più ori-
ginali e apprezzati del territo-
rio, insieme ai classici ‘Albana’ 
e Sangiovese’, bandiere enolo-
giche di tutta la Romagna.  

Salendo in Alto Savio, a San 
Piero in Bagno, i giornalisti so-
no stati deliziati da speciali 
piatti che valorizzano i produt-
tori locali e le esperienze di ri-
cerca ed innovazione in cucina 
fino alla scoperta di nuove pro-
duzioni come la birra artigiana-
le nella Val Bidente a Civitella 

Il passaggio dalla vallata del Rubicone e dalla zona di Montetiffi

un’esperienza tipicamente 
autunnale: la ricerca del pre-
giato tartufo in compagnia di 
una guida esperta, per poi de-
gustarlo insieme alle creazio-
ni dei giovani chef della valla-
ta da Portico a Castrocaro con 
le proposte che giocano con  
l’essenza degli ingredienti e la 
forma dei ricordi per raccon-
tare con semplicità il gusto del 
territorio.   

L’ultimo giorno di oggi, sarà 
con un tuffo nella vallata del 
Senio e per l’Olio Evo di Faen-
za a Brisighella.

di Romagna. 
Chiamati a cimentarsi in un 

laboratorio di Piadina Roma-
gnola, prodotto certificato Igp, 
si sono avvicinati poi alle tradi-
zioni più tipiche della Romagna 
Toscana con un laboratorio di 
tortello alla lastra. È stata mo-
strata la Romagna del recupero 
non solo delle tradizioni ma an-
che dei prodotti, lavorati secon-
do la filosofia “zero sprechi”. 

Forni, ristoranti, corti e azien-
de vitivinicole e laboratori so-
no stati vissuti in questo viag-
gio tra Dovadola e Portico per 

 
VALLE SAVIO 
Domenica all’insegna delle 
sagre autunnali in vallata. A 
Bagno di Romagna l’appun-
tamento di oggi è con la  Sa-
gra della “Scacina fritta”. 
Dalle 10 apriranno gli stand 
del mercatino mentre alle 12 
è prevista l’apertura dello 
stand gastronomico con sca-
cina fritta, il suo parente 
stretto tortello alla lastra, 
patate fritte, piadina, birra, 
vino e caldarroste. Il tutto 
condito anche da animazio-
ne, musica dal vivo, giochi in 
legno e gonfiabili per i bim-
bi. 

A  Selvapiana oggi invece 
c’è la Festa del cinghiale. Al-
le 12:30, per il pranzo, la 
proposta è polenta al cin-
ghiale, ravioli di patate al ra-
gù, cinghiale in umido, gri-
gliata mista di carne, patate 
fritte, spinaci, crostata di fi-
chi e noci, ciambella e vino 
dolce. 

Dalle 14:30 a pancia piena, 
scatterà  l’animazione con dj 
Daniele e la gara di maraffo-
ne. Anche durante il pome-
riggio  non mancheranno 
stand gastronomici e di pro-
dotti tipici della vallata. 

Per pranzare è necessaria la 
prenotazione telefonando a 
Luca (329 0671977) o in-
viando un Whatsapp a Tina 
(349 3676778).

Scacina fritta 
e cinghiale 
tra Bagno 
e Selvapiana

 
BAGNO DI ROMAGNA 
Alla scoperta di Gnomo Bagnolo, 
l’entusiasmante esperienza fiabe-
sca immersa nella natura.  Loca-
tion da favola, dove magia e real-
tà si incontrano in un paesaggio 
mozzafiato. Una guida speciale 
accompagnerà i visitatori lungo il 
sentiero degli gnomi, svelando la 
vera storia di Gnomo Bagnolo e 
del motivo per cui, insieme alla 
sua famiglia, ha scelto di vivere in 
queste foreste. La guida  illustrerà 
anche le nuove installazioni crea-
te da Papageno Woods e al termi-
ne della passeggiata si potrà se-
guire il laboratorio “Gnomo At-
tack”.   

L’escursione al Sentiero degli 
Gnomi dura 90 minuti, con ritro-
vo fissato alle ore 14:30 presso lo 
Iat in via Fiorentina, 38; il costo è 
di 10  euro a persona e quota spe-
ciale per le famiglie. Il laboratorio 
inizia invece alle 16 e dura circa 
un’ora, con ritrovo in piazza Rica-
soli e un costo di 8 euro a persona. 

Sulle tracce 
di gnomo 
Bagnolo

 
SARSINA 
Sarsina celebra la terza edizio-
ne del concorso “Balcone Fiori-
to”: il borgo di Murginaglie si 
aggiudica il primo premio. 

Si è conclusa con grande suc-
cesso la terza edizione del con-
corso “Balcone Fiorito”, l’inizia-
tiva promossa dal Comune di 
Sarsina e dalla Consulta delle 
Donne, con il sostegno del Lions 
Club Valle del Savio e delle as-
sociazioni Confartigianato, 
Confcommercio e Cna.  

L’evento, nato per valorizzare 
il decoro urbano e promuovere 
la cura del verde attraverso il 
coinvolgimento della comunità 
locale, ha visto la partecipazio-
ne entusiasta di circa 100 citta-

La premiazione del concorso al Centro studi plautini

Premiata la “cura del verde” nel paese 
Murginaglie trionfa al “Balcone fiorito”
Coinvolti a Sarsina 
circa 100 cittadini 
Si pensa già ad un 2025 
con ancora più partecipanti

dini. Hanno decorato balconi, 
finestre e spazi esterni delle pro-
prie abitazioni con fiori e pian-
te, contribuendo a creare un’at-
mosfera di bellezza e colore in 
tutta la città. Ogni allestimento 
è stato giudicato non solo per 
l’originalità e la composizione 

floreale, ma anche per la capa-
cità di integrarsi armoniosa-
mente con l’ambiente circostan-
te. 

Quest’anno, il prestigioso ri-
conoscimento è stato assegnato 
al borgo di Murginaglie, che ha 
saputo distinguersi per l’elegan-

za e la creatività delle decora-
zioni. Il premio è stato accolto 
con grande soddisfazione dai 
residenti del borgo, che hanno 
lavorato con passione per ren-
dere ancora più accoglienti i 
loro spazi privati e pubblici ed 
hanno ricevuto la visita  dei ra-
gazzi delle scuole di Sarsina ad 
ammirare il loro ameno borgo. 

Durante la cerimonia di pre-
miazione, svoltasi nella  sala 
del Centro Studi Plautini, l’as-
sessora Elsa Angela Cangini ha 
espresso parole di ringrazia-
mento a tutti i partecipanti, 
sottolineando come iniziative 
di questo tipo contribuiscano 
non solo alla bellezza del pae-
se, ma anche alla creazione di 
una comunità più coesa e atti-
va. 

L’appuntamento è già fissato 
per la prossima edizione, con 
l’obiettivo di coinvolgere un 
numero ancora maggiore di 
cittadini.
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Alla scoperta dei sapori nella “Romagna Autentica”
Da  Redazione  - 25 Ottobre 2024

Il territorio della ‘Romagna Autentica’, che alle spalle della Riviera sale verso l’Appennino, svela i suoi sapori d’autunno organizzando un

press tour dedicato alla stampa specializzata enogastronomica nelle sue otto vallate del Faentino, Forlivese e Cesenate.

Visit Romagna accompagna 5 giornalisti e blogger specializzati in una quattro giorni di full immersion in una terra sorprendente e ancora

poco conosciuta per mostrare le sue eccellenze enogastronomiche che si annidano in ogni territorio rendendolo carico di esperienze
autentiche.

Dal progetto di marketing territoriale condiviso con il Gal l’altra Romagna nasce questa azione di promozione: un racconto emozionale che

vedrà il suo inizio dalle Terre del Rubicone fino alle Terre di Faenza.

Nella giornata di giovedì 24 ottobre il press tour ha accompagnato la stampa a Sogliano al Rubicone, nella visita alle fosse di stagionatura

del Formaggio di Fossa Dop che sarà celebrato nel mese di novembre tra le vie del borgo fra assaggi e degustazioni. Tra tradizioni e usi i
giornalisti sono stati coinvolti nella realizzazione della teglia di terracotta per la cottura della piadina nella vicina Montetiffi (foto). Lasciata la

valle del Rubicone a Mercato Saraceno il racconto enogastronomico proseguirà sulle tracce del ‘Famoso’, un vitigno autoctono, riscoperto

proprio in Altosavio e diventato uno dei bianchi più originali e apprezzati del territorio, insieme ai classici ‘Albana’ e Sangiovese’, bandiere

enologiche di tutta la Romagna.

Salendo in Alto Savio, a San Piero in Bagno, i giornalisti saranno deliziati da speciali piatti che valorizzano i produttori locali e le esperienze

di ricerca ed innovazione in cucina fino alla scoperta di nuove produzioni come la birra artigianale nella Val Bidente a Civitella di Romagna.

Chiamati a cimentarsi in un laboratorio di Piadina Romagnola, prodotto certificato Igp, si avvicineranno poi alle tradizioni più tipiche della

Romagna Toscana con un laboratorio di tortello alla lasta. Verrà mostrata la Romagna del recupero non solo delle tradizioni ma anche dei

prodotti, lavorati secondo la filosofia “zero sprechi”.

Forni, ristoranti, corti e aziende vitivinicole e laboratori saranno mostrati e vissuti in questo viaggio tra Dovadola e Portico dove vivranno

un’esperienza tipicamente autunnale: la ricerca del pregiato tartufo in compagnia di una guida esperta, per poi degustarlo insieme alle
creazioni dei giovani chef della vallata da Portico a Castrocaro con le proposte che giocano con  l’essenza degli ingredienti e la forma dei

ricordi per raccontare con semplicità il gusto del territorio.

L’ultimo giorno, domenica 27 ottobre, con un tuffo nella vallata del Senio il racconto porterà i giornalisti a conoscere la ricchezza dei sapori

dell’Olio Evo di Faenza a Brisighella, prima Dop italiana di Extravergine coltivato in uno degli scenari più suggestivi della Romagna  intera.

Il press tour fa parte delle azioni previste dal Progetto di marketing territoriale e promozione integrata del territorio a cura del Gal L’Altra

Romagna e Visit Romagna denominato Romagna Autentica che punta a potenziare in chiave turistica la valorizzazione delle aree interne

di competenza del Gal “L’altra Romagna”, comprensive di 25 Comuni e otto vallate, finanziato con i fondi del piano di sviluppo rurale.
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Dal 24 al 27 ottobre un press tour fra otto vallate con esperienze enogastronomiche e a contatto con l’artigianato artistico

Redazione
26 ottobre 2024 08:00

l territorio della ‘Romagna Autentica’, che alle spalle della Riviera sale verso l’Appennino, svela i suoi sapori d’autunno
organizzando un press tour dedicato alla stampa specializzata enogastronomica nelle sue otto vallate del Faentino, Forlivese e

Cesenate.  Visit Romagna accompagna cinque giornalisti e blogger specializzati in una quattro giorni di full immersion in una terra
sorprendente e ancora poco conosciuta per mostrare le sue eccellenze enogastronomiche che si annidano in ogni territorio rendendolo
carico di esperienze autentiche.

Dal progetto di marketing territoriale condiviso con il Gal l’altra Romagna nasce questa azione di promozione: un racconto
emozionale che vedrà il suo inizio dalle Terre del Rubicone fino alle Terre di Faenza.

Nella giornata di giovedì 24 ottobre il press tour ha accompagnato la stampa a Sogliano al Rubicone, nella visita alle fosse di
stagionatura del Formaggio di Fossa Dop che sarà celebrato nel mese di novembre tra le vie del borgo fra assaggi e degustazioni. Tra
tradizioni e usi i giornalisti sono stati coinvolti nella realizzazione della teglia di terracotta per la cottura della piadina nella vicina
Montetiffi . Lasciata la valle del Rubicone a Mercato Saraceno il racconto enogastronomico proseguirà sulle tracce del ‘Famoso’, un
vitigno autoctono, riscoperto proprio in Altosavio e diventato uno dei bianchi più originali e apprezzati del territorio, insieme ai
classici ‘Albana’ e Sangiovese’, bandiere enologiche di tutta la Romagna. 

CRONACA SOGLIANO AL RUBICONE

Full immersion nei sapori della 'Romagna autentica', il press tour è
partito dalla Valle del Rubicone
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Salendo in Alto Savio, a San Piero in Bagno, i giornalisti saranno deliziati da speciali piatti che valorizzano i produttori locali e le
esperienze di ricerca ed innovazione in cucina fino alla scoperta di nuove produzioni come la birra artigianale nella Val Bidente a
Civitella di Romagna.

Chiamati a cimentarsi in un laboratorio di Piadina Romagnola, prodotto certificato Igp, si avvicineranno poi alle tradizioni più tipiche
della Romagna Toscana con un laboratorio di tortello alla lasta. Verrà mostrata la Romagna del recupero non solo delle tradizioni ma
anche dei prodotti, lavorati secondo la filosofia “zero sprechi”.

Il press tour fa parte delle azioni previste dal Progetto di marketing territoriale e promozione integrata del territorio a cura del Gal
L’Altra Romagna e Visit Romagna denominato Romagna Autentica che punta a potenziare in chiave turistica la valorizzazione delle
aree interne di competenza del Gal “L’altra Romagna”, comprensive di 25 Comuni e otto vallate, finanziato con i fondi del piano di
sviluppo rurale.
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Turismo e natura, influencer delle due ruote in viaggio lungo le vallate del Faentino, del
Forlivese e del Cesenate

31 Ottobre 2024

(Sesto Potere) – Faenza/Modigliana- 31 ottobre 2024 – La “Romagna Autentica” si può scoprire davvero in tanti modi diversi.

E così, dopo aver ‘preso per la gola’ giornalisti specializzati e food blogger che hanno partecipato, la settimana scorsa, a un press tour incentrato

sull’enogastronomia, in questi giorni saranno in mostra i lati più avventurosi ed i panorami più mozzafiato delle otto valli del Cesenate, Forlivese e

Faentino, con un secondo press tour dedicato, questa volta, al turismo in motocicletta.  

Ospiti alcuni influencer delle due ruote che, dal 29 ottobre al 1 novembre, in sella alle loro moto stanno percorrendo il territorio accompagnati da guide,

visitando i luoghi d’eccellenza, i panorami più caratteristici, i punti più inconsueti e curiosi, gli itinerari più suggestivi.
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Obiettivo: metterli nelle condizioni di raccontare le bellezze, le peculiarità, le esperienze più emozionanti che si possono sperimentare in questa fetta

di Romagna che – non va dimenticato – è da sempre ‘la terra di mutor’.  

Molte le tappe di questo viaggio rombante, partito da Faenza. Una scelta non casuale, visto che ha offerto l’opportunità di sperimentare il crossodromo 04
Park di Monte Coralli, un nuovo punto di riferimento per tutti gli amanti della moto e del fuoristrada. Da qui la carovana ha proseguito verso la suggestiva

Valle dei Gessi toccando Riolo Terme e poi Brisighella: oltre a visitare l’incantevole centro storico, immancabile una degustazione di olio extravergine

prodotto qui, il primo in Italia ad ottenere la Denominazione di Origine Protetta.  

Il viaggio continua verso Modigliana e Tredozio, senza dimenticare un’incursione al Vulcanetto di Monte Busca, il vulcano più piccolo d’Europa, e il

passaggio su due antichi e suggestivi ponti a schiena d’asino: il Ponte della Maestà a Portico di Romagna e il Ponte della Brusia a San Benedetto in Alpe.

Irrinunciabile, poi, il transito dal Passo del Muraglione, ben conosciuto da ogni motociclista, per poi tornare dal Valico dei Tre Faggi verso Premilcuore per

giungere a Predappio e a Fiumana tra filari di vite e cantine odorose.

Il 31 ottobre l’itinerario prosegue verso Santa Sofia attraverso il passo di Rocca delle Caminate, per arrivare all’imponente diga di Ridracoli: qui d’obbligo

una visita a Idro Ecomuseo delle Acque.
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E poi via, fra salite e tornanti, fino al Passo della Calla, per poi giungere al Passo dei Mandrioli scendendo su Bagno di Romagna per una rilassante sosta

termale in una rinomata SPA, con acque dalle proprietà curative note fin dai tempi dell’antica Roma.

L’ultimo giorno è dedicato alle valli del Savio e del Rubicone: prima Sarsina, patria di Plauto e di San Vicinio, con il suo bel Museo archeologico e poi

Mercato Saraceno per affrontare la mitica salita del Barbotto, ben conosciuta dai ciclisti ma anche percorso ben noto ai motociclisti.

Traguardo conclusivo Sogliano, nell’alta valle del Rubicone, con degustazione del prelibato formaggio di fossa, appena uscito dal ‘letargo’ sotterraneo.

Il press tour in motocicletta, come il precedente dedicato all’enogastronomia, fa parte delle azioni previste dal Progetto di marketing territoriale e

promozione integrata del territorio a cura del Gal L’Altra Romagna e Visit Romagna denominato Romagna Autentica che punta a potenziare in chiave

turistica la valorizzazione delle aree interne di competenza del Gal “L’altra Romagna”, comprensive di 25 Comuni e otto vallate, finanziato con i fondi del

piano di sviluppo rurale.
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Modigliana Portico e San Benedetto Predappio Santa Sofia Tredozio

Ultimo aggiornamento: 31 ott 2024

La “Romagna Autentica” si può scoprire davvero in tanti modi diversi. E così, dopo aver ‘preso per la gola’ giornalisti specializza

hanno partecipato, la settimana scorsa, a un press tour incentrato sull’enogastronomia, in questi giorni saranno in mostra i lati 

panorami più mozzafiato delle otto valli del Cesenate, Forlivese e Faentino, con un secondo press tour dedicato, questa volta, 

motocicletta.

Ospiti alcuni influencer delle due ruote che, dal 29 ottobre al 1 novembre, in sella alle loro moto stanno percorrendo il territo

guide, visitando i luoghi d’eccellenza, i panorami più caratteristici, i punti più inconsueti e curiosi, gli itinerari più suggestivi. Ob

condizioni di raccontare le bellezze, le peculiarità, le esperienze più emozionanti che si possono sperimentare in questa fetta di 

va dimenticato – è da sempre ‘la terra di mutor’.

Molte le tappe di questo viaggio rombante, partito da Faenza. Una scelta non casuale, visto che ha offerto l’opportunità di speri

crossodromo 04 Park di Monte Coralli, un nuovo punto di riferimento per tutti gli amanti della moto e del fuoristrada. Da qui la c

proseguito verso la suggestiva Valle dei Gessi toccando Riolo Terme e poi Brisighella: oltre a visitare l’incantevole centro storico

degustazione di olio extravergine prodotto qui, il primo in Italia ad ottenere la Denominazione di Origine Protetta.

Il viaggio continua verso Modigliana e Tredozio, senza dimenticare un’incursione al “Vulcanetto” di Monte Busca, e il passagg

suggestivi ponti a schiena d’asino: il Ponte della Maestà a Portico di Romagna e il Ponte della Brusia a San Benedetto in Alp

poi, il transito dal Passo del Muraglione, ben conosciuto da ogni motociclista, per poi tornare dal Valico dei Tre Faggi verso Prem

a Predappio e a Fiumana tra filari di vite e cantine odorose.

Il 31 ottobre l’itinerario prosegue verso Santa Sofia attraverso il passo di Rocca delle Caminate, per arrivare all’imponente diga

d’obbligo una visita a Idro Ecomuseo delle Acque. E poi via, fra salite e tornanti, fino al Passo della Calla, per poi giungere al Pa

scendendo su Bagno di Romagna per una rilassante sosta termale in una rinomata SPA, con acque dalle proprietà curative note

dell’antica Roma.

L’ultimo giorno è dedicato alle valli del Savio e del Rubicone: prima Sarsina, patria di Plauto e di San Vicinio, con il suo bel Muse

Mercato Saraceno per affrontare la mitica salita del Barbotto, ben conosciuta dai ciclisti ma anche percorso ben noto ai motocic

conclusivo Sogliano, nell’alta valle del Rubicone, con degustazione del prelibato formaggio di fossa, appena uscito dal ‘letargo’ s
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Il press tour in motocicletta, come il precedente dedicato all’enogastronomia, fa parte delle azioni previste dal Progetto di mark

promozione integrata del territorio a cura del Gal L’Altra Romagna e Visit Romagna denominato Romagna Autentica che punta a

turistica la valorizzazione delle aree interne di competenza del Gal “L’altra Romagna”, comprensive di 25 Comuni e otto vallate, 

del piano di sviluppo rurale.
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Turroni: «Morrone eviti le polemiche e telefoni a Salvini per costruire il ponte di Castronchino

Cheli: «Cosa si nasconde veramente dietro il loro no alle pale eoliche?»

Dardi: «Ribadiamo il nostro esplicito no al progetto del Parco Eolico»

02/11/24, 14:47 Influencer delle due ruote nelle vallate per raccontare le eccellenze della Romagna Autentica • 4live.it
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Influencer in viaggio tra le valli romagnole: quattro giorni
di avventure sulle due ruote

Giovedì 31 Ottobre 2024

La “Romagna Autentica” si svela in molteplici sfaccettature e, dopo aver condiviso un
press tour enogastronomico di giornalisti e food blogger, è ora la volta di esplorare le
bellezze avventurose delle otto valli del Cesenate, Forlivese e Faentino. Dal 29 ottobre al
1° novembre,  infatti, un gruppo di influencer delle due ruote  è in sella alle moto,
accompagnato da guide esperte, per scoprire luoghi di eccellenza e panorami suggestivi in
un secondo press tour dedicato al turismo motociclistico.

Il viaggio è partito da Faenza, scelta non casuale, in quanto ospita il crossodromo 04 Park
di Monte Coralli, un nuovo punto di riferimento per gli appassionati di motociclismo e
fuoristrada. Da qui, la carovana ha proseguito verso la Valle dei Gessi, toccando Riolo
Terme  e  Brisighella,  con  la  visita  del  centro  storico  e  la  degustazione  dell’olio
extravergine, primo in Italia a ottenere la Denominazione di Origine Protetta.

Il percorso ha incluso tappe a Modigliana e Tredozio, con un’incursione al Vulcanetto
di Monte Busca, il vulcano più piccolo d’Europa, e attraversamenti su due antichi ponti a
schiena d’asino: il Ponte della Maestà a Portico di Romagna e il Ponte della Brusia a San
Benedetto in Alpe. Non è mancato il passaggio dal noto Passo del Muraglione, prima

https://www.cesenanotizie.net/cultura-spettacolo/2024/10/31/influencer-in-viaggio-tra-le-valli-romagnole-quattro-giorni-di-avventure-su-due-ruote/
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di dirigersi verso Premilcuore e Predappio, tra filari di vite e cantine profumate.

Il 31 ottobre, l’itinerario ha portato gli influencer a Santa Sofia, passando per il passo di
Rocca delle Caminate, fino all’imponente diga di Ridracoli, con visita all’Idro Ecomuseo
delle Acque. Dopo un’avventura tra salite e tornanti, il gruppo ha raggiunto il Passo della
Calla e il Passo dei Mandrioli, scendendo su Bagno di Romagna per una sosta termale
in una rinomata SPA, nota sin dall’antica Roma per le sue acque curative.

L’ultimo giorno del tour è dedicato alle valli del Savio e del Rubicone. La prima tappa è
Sarsina, patria di Plauto e di San Vicinio, con il suo Museo archeologico. Si prosegue
verso Mercato Saraceno per affrontare la mitica salita del Barbotto, ben conosciuta da
ciclisti e motociclisti. La conclusione del viaggio avviene a Sogliano, nell’alta valle del
Rubicone,  con  una  degustazione  del  prelibato  formaggio  di  fossa,  appena  uscito  dal
‘letargo’ sotterraneo.

Questo press tour motociclistico, come quello dedicato all’enogastronomia, è parte delle
azioni previste dal Progetto di marketing territoriale e promozione integrata del territorio,
a cura del Gal L’Altra Romagna e Visit Romagna, e mira a valorizzare turisticamente le
aree interne di competenza del Gal, comprendenti 25 comuni e otto vallate, finanziato con
fondi del piano di sviluppo rurale.
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Il press tour in motocicletta, come il precedente dedicato all’enogastronomia, fa parte delle azioni previste dal Progetto di marketing

territoriale e promozione integrata del territorio a cura del Gal L’Altra Romagna e Visit Romagna
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a “Romagna Autentica” si può scoprire davvero in tanti modi diversi. E così, dopo aver ‘preso per la gola’ giornalisti
specializzati e food blogger che hanno partecipato ad un press tour incentrato sull’enogastronomia, in questi giorni saranno in

mostra i lati più avventurosi ed i panorami più mozzafiato delle otto valli del Cesenate, Forlivese e Faentino, con un secondo press
tour dedicato, questa volta, al turismo in motocicletta.  

Leggi le notizie di ForlìToday su WhatsApp: iscriviti al canale 

Ospiti alcuni influencer delle due ruote che, da martedì scorso fino a venerdì, in sella alle loro moto stanno percorrendo il territorio
accompagnati da guide, visitando i luoghi d’eccellenza, i panorami più caratteristici, i punti più inconsueti e curiosi, gli itinerari più
suggestivi. Obiettivo: metterli nelle condizioni di raccontare le bellezze, le peculiarità, le esperienze più emozionanti che si possono
sperimentare in questa fetta di Romagna che – non va dimenticato – è da sempre ‘la terra di mutor’.  

TURISMO / MODIGLIANA

Anche un 'blitz' al vulcano più piccolo d'Europa: influencer delle due
ruote alla scoperta del territorio forlivese

Tappa a Modigliana

Attiva la lettura vocale

02/11/24, 14:46 Anche un 'blitz' al vulcano più piccolo d'Europa: influencer delle due ruote alla scoperta del territorio forlivese

https://www.forlitoday.it/social/influencer-motociclisti-viaggio-romagna.html 1/2

https://www.forlitoday.it/
https://www.facebook.com/sharer/sharer.php?u=https%3A%2F%2Fwww.forlitoday.it%2Fsocial%2Finfluencer-motociclisti-viaggio-romagna.html
https://twitter.com/intent/tweet?text=Anche+un+%27blitz%27+al+vulcano+pi%C3%B9+piccolo+d%27Europa%3A+influencer+delle+due+ruote+alla+scoperta+del+territorio+forlivese&url=https%3A%2F%2Fwww.forlitoday.it%2Fsocial%2Finfluencer-motociclisti-viaggio-romagna.html
https://wa.me/?text=Anche+un+%27blitz%27+al+vulcano+pi%C3%B9+piccolo+d%27Europa%3A+influencer+delle+due+ruote+alla+scoperta+del+territorio+forlivese+%40+https%3A%2F%2Fwww.forlitoday.it%2Fsocial%2Finfluencer-motociclisti-viaggio-romagna.html
https://whatsapp.com/channel/0029VaJxQeX2f3ES4TmmQI08
https://www.forlitoday.it/notizie/modigliana/


Molte le tappe di questo viaggio rombante, partito da Faenza. Una scelta non casuale, visto che ha offerto l’opportunità di
sperimentare il crossodromo 04 Park di Monte Coralli, un nuovo punto di riferimento per tutti gli amanti della moto e del fuoristrada.
Da qui la carovana ha proseguito verso la suggestiva Valle dei Gessi toccando Riolo Terme e poi Brisighella: oltre a visitare
l’incantevole centro storico, immancabile una degustazione di olio extravergine prodotto qui, il primo in Italia ad ottenere la
Denominazione di Origine Protetta.  

Il viaggio continua verso Modigliana e Tredozio, senza dimenticare un’incursione al Vulcanetto di Monte Busca, il vulcano più
piccolo d’Europa, e il passaggio su due antichi e suggestivi ponti a schiena d’asino: il Ponte della Maestà a Portico di Romagna e il
Ponte della Brusia a San Benedetto in Alpe. Irrinunciabile, poi, il transito dal Passo del Muraglione, ben conosciuto da ogni
motociclista, per poi tornare dal Valico dei Tre Faggi verso Premilcuore per giungere a Predappio e a Fiumana tra filari di vite e
cantine odorose.

Giovedì l’itinerario è proseguito verso Santa Sofia attraverso il passo di Rocca delle Caminate, per arrivare all’imponente diga di
Ridracoli: qui d’obbligo una visita a Idro Ecomuseo delle Acque. E poi via, fra salite e tornanti, fino al Passo della Calla, per poi
giungere al Passo dei Mandrioli scendendo su Bagno di Romagna per una rilassante sosta termale in una spa, con acque dalle
proprietà curative note fin dai tempi dell’antica Roma.

L’ultimo giorno è dedicato alle valli del Savio e del Rubicone: prima Sarsina, patria di Plauto e di San Vicinio, con il suo bel Museo
archeologico e poi Mercato Saraceno per affrontare la mitica salita del Barbotto, ben conosciuta dai ciclisti ma anche percorso ben
noto ai motociclisti. Traguardo conclusivo Sogliano, nell’alta valle del Rubicone, con degustazione del prelibato formaggio di fossa,
appena uscito dal ‘letargo’ sotterraneo.

Il press tour in motocicletta, come il precedente dedicato all’enogastronomia, fa parte delle azioni previste dal Progetto di marketing
territoriale e promozione integrata del territorio a cura del Gal L’Altra Romagna e Visit Romagna denominato Romagna Autentica
che punta a potenziare in chiave turistica la valorizzazione delle aree interne di competenza del Gal “L’altra Romagna”, comprensive
di 25 Comuni e otto vallate, finanziato con i fondi del piano di sviluppo rurale.
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Influencer in viaggio tra le valli romagnole: quattro giorni
di avventure sulle due ruote

Giovedì 31 Ottobre 2024

La “Romagna Autentica” si svela in molteplici sfaccettature e, dopo aver condiviso un
press tour enogastronomico di giornalisti e food blogger, è ora la volta di esplorare le
bellezze avventurose delle otto valli del Cesenate, Forlivese e Faentino. Dal 29 ottobre al
1° novembre,  infatti, un gruppo di influencer delle due ruote  è in sella alle moto,
accompagnato da guide esperte, per scoprire luoghi di eccellenza e panorami suggestivi in
un secondo press tour dedicato al turismo motociclistico.

Il viaggio è partito da Faenza, scelta non casuale, in quanto ospita il crossodromo 04 Park
di Monte Coralli, un nuovo punto di riferimento per gli appassionati di motociclismo e
fuoristrada. Da qui, la carovana ha proseguito verso la Valle dei Gessi, toccando Riolo
Terme  e  Brisighella,  con  la  visita  del  centro  storico  e  la  degustazione  dell’olio
extravergine, primo in Italia a ottenere la Denominazione di Origine Protetta.

Il percorso ha incluso tappe a Modigliana e Tredozio, con un’incursione al Vulcanetto
di Monte Busca, il vulcano più piccolo d’Europa, e attraversamenti su due antichi ponti a
schiena d’asino: il Ponte della Maestà a Portico di Romagna e il Ponte della Brusia a San
Benedetto in Alpe. Non è mancato il passaggio dal noto Passo del Muraglione, prima
di dirigersi verso Premilcuore e Predappio, tra filari di vite e cantine profumate.

https://www.ravennanotizie.it/societa/2024/10/31/influencer-in-viaggio-tra-le-valli-romagnole-quattro-giorni-di-avventure-sulle-due-ruote/
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2

RavennaNotizie.it - 2 / 2 - 02.11.2024

Il 31 ottobre, l’itinerario ha portato gli influencer a Santa Sofia, passando per il passo di
Rocca delle Caminate, fino all’imponente diga di Ridracoli, con visita all’Idro Ecomuseo
delle Acque. Dopo un’avventura tra salite e tornanti, il gruppo ha raggiunto il Passo della
Calla e il Passo dei Mandrioli, scendendo su Bagno di Romagna per una sosta termale
in una rinomata SPA, nota sin dall’antica Roma per le sue acque curative.

L’ultimo giorno del tour è dedicato alle valli del Savio e del Rubicone. La prima tappa è
Sarsina, patria di Plauto e di San Vicinio, con il suo Museo archeologico. Si prosegue
verso Mercato Saraceno per affrontare la mitica salita del Barbotto, ben conosciuta da
ciclisti e motociclisti. La conclusione del viaggio avviene a Sogliano, nell’alta valle del
Rubicone,  con  una  degustazione  del  prelibato  formaggio  di  fossa,  appena  uscito  dal
‘letargo’ sotterraneo.

Questo press tour motociclistico, come quello dedicato all’enogastronomia, è parte delle
azioni previste dal Progetto di marketing territoriale e promozione integrata del territorio,
a cura del Gal L’Altra Romagna e Visit Romagna, e mira a valorizzare turisticamente le
aree interne di competenza del Gal, comprendenti 25 comuni e otto vallate, finanziato con
fondi del piano di sviluppo rurale.
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VALLE SAVIO

Il gruppo che ha partecipato al press tour in moto

Giornalisti e blogger 
alla scoperta 
dei Percorsi del Savio
Due i tour organizzati: 
uno dedicato  
all’enogastronomia 
l’altro alle moto

 
VALLE SAVIO 
Da fuori regione per scoprire i 
Percorsi del Savio. Giornalisti, 
blogger e influencer per due 
fine settimana si sono dedica-
ti alle bellezze paesaggistiche 
e territoriali della Romagna 
interna, collinare e montana 
approdando in ben otto valla-
te: del Rubicone, Savio, Bi-
dente, Rabbi, Montone, Tra-
mazzo, Lamone e Senio. L’ini-
ziativa di promozione è stata 
organizzata da Visit Romagna 
e dal Gal L’Altra Romagna, 
nell’ambito del progetto di 
marketing territoriale Roma-
gna Autentica. 

Il primo dei due tour si è te-
nuto dal 24 al 27 ottobre, e 
l’attenzione si è concentrata 
sugli aspetti enogastronomici 
tipici del territorio. Cinque i 
giornalisti coinvolti lungo le 
rotte più golose, per quattro 
importanti testate del settore: 
“Identità Golose”, “Degusta”, 
“Gustiamo”, più il food blog 
“Taste of Freedom”. Quattro le 
giornate alla ricerca di sapori 
e squisitezze del territorio. Il  
venerdì il gruppo di visitatori 
ha fatto alla Tenuta Casali di 
Mercato Saraceno, Città del 
Vino, per una degustazione 

dei vini ottenuti da vitigni 
quali Albana, Sangiovese e 
l’autoctono Famoso. Dopo una 
veloce visita al centro storico 
di Sarsina, il gruppo ha pran-
zato al ristorante stellato Da 
Gorini a San Piero in Bagno. 

Il secondo press tour è stato 
dedicato alle motociclette: 
due influencer in sella, insie-
me alle guide, hanno visitato, 
tra il 29 ottobre e il 1° novem-
bre, i luoghi d’eccellenza, i pa-
norami, le curiosità, i passi e 
le strade più suggestive del 
territorio. A loro è stato affi-
dato il compito di raccontare 
le bellezze del territorio, co-
nosciuto in sella, sui propri so-
cial. Giovedì 31 ottobre, dopo 
una visita a Idro Ecomuseo 
delle Acque di Ridracoli, già 
nel territorio di Bagno di Ro-
magna, e un giro dalla Campi-
gna al Passo della Calla, il 
gruppo è arrivato attraverso il 
Passo dei Mandrioli fino a Ba-
gno di Romagna, per una so-
sta termale all’Hotel 
Sant’Agnese. Dopo il pernot-
tamento all’albergo, venerdì 
1° novembre la tappa seguen-
te è stata Sarsina, con la visita 
alla cattedrale di San Vicinio, 
all’Ufficio Turistico della città 
e al Foro Romano. Scendendo 
ancora lungo la Valle del Savio 
i centauri sono stati accolti a 
Mercato Saraceno e da qui 
hanno affrontato la mitica sa-
lita del Barbotto, ben nota ai 
ciclisti oltreché ai motociclisti.

 
SARSINA 
Maria Martinetti è la donna 
più longeva tra le persone 
che risiedono nel Comune di 
Sarsina. Qualche giorno fa 
ha raggiunto il traguardo dei 
102 anni e per l’occasione è 
stata organizzata per lei una 
festicciola nella rsa in cui vi-

ve. «Qualche giorno fa abbia-
mo festeggiato, alla nostra 
Casa Protetta Barocci, la si-
gnora Maria che ha compiu-
to 102 anni, la più longeva 
del nostro comune - ha rac-
contato sulla pagina Face-
book del Comune di Sarsina 
il sindaco Enrico Cangini -. A 
nome di tutta la nostra co-

munità abbiamo fatto i mi-
gliori auguri a Maria per lo 
straordinario traguardo rag-
giunto alla presenza del fi-
glio e del nipote». «È una 
gioia - si legge ancora - fe-
steggiare questi momenti 
che rappresentano un esem-
pio di vita, segnata dai valori 
della famiglia e della mitez-
za. È anche un attestato a 
tutti gli operatori che lavora-
no con amorevolezza e peri-
zia nella casa protetta Baroc-
ci. Che sia di buon auspicio 
per tutti noi».

Festa alla casa protetta Barocci 
per i 102 anni di Maria Martinetti

La festa per i 102 anni di Maria Martinetti

SARSINA

La chiesa del Mangano 
riapre dopo il restauro 
e diventa un bivacco
Domani mattina un trekking e il taglio del nastro 
Il recupero grazie a un finanziamento di 150mila euro
 
SARSINA 
GIORGIA CANALI 
Inaugura domani mattina con 
un trekking organizzato dai gio-
vani della Bcc di Sarsina il nuo-
vo rifugio nella chiesa del Man-
gano. La chiesetta che ormai era 
ridotta a un rudere ora è pronta 
ad iniziare un nuovo capitolo 
della sua esistenza come bivac-
co e ad accogliere pellegrini e 
camminatori.  

Di proprietà del demanio fo-
restale regionale è stata restau-
rata grazie ai fondi messi a ban-
do nell’ambito della misura 
8.5.01 del piano di sviluppo ru-
rale 2014-2020. La misura è de-
dicata a investimenti diretti ad 
accrescere la resilienza ed il pre-
gio ambientale degli ecosistemi 
forestali. «Sono fondi spesso 
usati per migliorare la rete dei 
sentieri - spiega Simone Barto-
lomei che oltre ad essere consi-
gliere comunale a Sarsina e 
dell’unione Valle Savio è anche 
membro del comitato demania-
le - in questo caso però abbiamo 
pensato a un progetto che fosse 
a servizio della rete sentieristica 
esistente».  

L’investimento complessivo 
per il recupero della chiesina è 
stato di 150mila euro e la realiz-
zazione del progetto di recupe-
ro è stata possibile grazie alla 
«bella collaborazione» tra 
l’Unione Forlivese e l’Unione 
Valle Savio. La prima è l’effetti-
vo ente gestore del demanio fo-
restale, ed è per questo che a 
candidare il progetto di restau-
ro al bando è stata l’Unione For-
livese. Il territorio su cui sorge 
effettivamente la chiesa è inve-
ce parte dell’Unione Valle Savio 
ed è stata quest’ultima, grazie a 

una convenzione ad hoc, a se-
guire la realizzazione dei lavori, 
«L’Unione Valle Savio ha dato 
anche un importante e non 
scontato supporto nella fase 
della progettazione», aggiunge 
Bartolomei. I lavori, durati circa 
4 mesi, sono stati realizzati dal-
la Clas, società cooperativa di 
Bagno di Romagna. 

«Quella del Mangano - rac-
conta Bartolomei - è una delle 
chiesette ubicate in aree rurali 
remote, attorno non ha mai 
avuto un vero nucleo abitativo, 
ma in passato erano abbastanza 
frequenti». Ormai era diventata 
un rudere ma a renderla interes-
sante è anche il fatto che «sorge 
in una zona piuttosto panorami-
ca e a ridosso del crocevia di una 
rete sentieristica e a poca di-
stanza da uno dei sentieri del 
Cammino di San Vicinio. È una 
zona molto frequentata da cam-
minatori ed escursionisti in mo-
untain bike». È questa sua collo-
cazione particolare ad aver da-
to lo spunto al progetto per tra-

Il rifugio chiesa del Mangano appena restaurato

sformarla in un bivacco: «Ri-
salendo dall’abitato di Sarsina 
verso Careste, si incontrano il 
bivacco del Castellaccio, la 
chiesa Badia di Montalto, che 
in realtà non è un vero e pro-
prio bivacco ma all’occorren-
za, accordandosi con l’associa-
zione che la gestisce può avere 
anche quella funzione, e ora si 
aggiunge la chiesa del Manga-
no». La nuova struttura, spie-
ga Bartolomei, «funzionerà a 
tutti gli effetti come un bivac-
co e sarà sempre aperta per 
escursionisti e camminatori».  

Per l’evento di inaugurazio-
ne l’appuntamento è per do-
mani mattina: alle 8.30 il ritro-
vo in piazza Plauto a Sarsina, 
alle 9 parte il trekking organiz-
zato dal gruppo giovani della 
Bcc di Sarsina, alle 12 è previ-
sto il taglio del nastro e la be-
nedizione, a seguire ci sarà un 
pranzo a buffet preparato dal-
la Pro Loco di Sarsina, per poi 
rientrare alle 16 in piazza 
Plauto. 
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Giornalisti,  blogger  e  influencer  arrivati  anche  da  fuori
regione  alla  scoperta  della  Romagna autentica  e  della
Vallata del Savio

Giovedì 7 Novembre 2024

Da fuori regione per scoprire i Percorsi del Savio. Giornalisti, blogger e influencer per due
fine settimana si sono dedicati alle bellezze paesaggistiche e territoriali della Romagna
interna, collinare e montana approdando in ben otto vallate: del Rubicone, Savio, Bidente,
Rabbi, Montone, Tramazzo, Lamone e Senio. L’iniziativa di promozione è stata organizzata
da Visit  Romagna e dal  GAL L’Altra Romagna,  nell’ambito del  progetto di  marketing
territoriale Romagna Autentica.

Il  primo dei due tour si  è tenuto dal 24 al 27 ottobre, con l’obiettivo di concentrare
l’attenzione sull’importante aspetto enogastronomico della nostra zona, ricca di eccellenze
sia in merito alla ristorazione che alla qualità e produzione delle materie prime. Cinque i
giornalisti coinvolti lungo le rotte più golose, per quattro importanti testate del settore:
“Identità Golose”, “Degusta”, “Gustiamo”, più il food blog “Taste of Freedom”. Quattro le
giornate alla ricerca di sapori e squisitezze del territorio. Venerdì 25 ottobre nella Valle
del Savio il gruppo di visitatori ha fatto tappa alla Tenuta Casali di Mercato Saraceno,
Città del Vino, per una degustazione di eccellenti vini del territorio ottenuti da vitigni quali
Albana, Sangiovese e l’autoctono Famoso. Dopo una veloce visita al  centro storico di
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Sarsina, patria di Plauto e di San Vicinio, il gruppo ha potuto gustare un pranzo d’alto
livello al ristorante stellato Da Gorini a San Piero in Bagno.

Il secondo press tour è stato dedicato alle motociclette: due influencer in sella, insieme
alle guide,  hanno visitato,  tra il  29 ottobre e il  1° novembre, i  luoghi d’eccellenza,  i
panorami, le curiosità, i  passi e le strade più suggestive del territorio. A loro è stato
affidato il compito di raccontare le bellezze del nostro territorio, conosciuto in sella, sui
propri social.

Un simile programma non poteva certo prescindere dalla Valle del Savio. Infatti, giovedì
31 ottobre, dopo una visita a Idro Ecomuseo delle Acque di Ridracoli, già nel territorio di
Bagno di Romagna, e un giro dalla Campigna al Passo della Calla, il gruppo è arrivato
attraverso il  Passo dei  Mandrioli  fino a  Bagno di  Romagna,  per  una rilassante sosta
termale all’Hotel Sant’Agnese, rinomata SPA con acque dalle proprietà curative note fin
dai tempi dell’antica Roma. Dopo il pernottamento all’albergo, venerdì 1° novembre la
tappa seguente è stata Sarsina, con la visita alla cattedrale di San Vicinio, all’Ufficio
Turistico della  città  e  al  Foro Romano.  Scendendo ancora lungo la  Valle  del  Savio i
centauri sono stati accolti a Mercato Saraceno e da qui hanno affrontato l’irrinunciabile,
mitica salita del Barbotto, ben nota ai ciclisti oltreché ai motociclisti, e durissima tappa,
fra le altre, anche del Tour de France 2024.



D

VIDEO DEL GIORNO

L’iniziativa di promozione è stata organizzata da Visit Romagna e dal Gal L’Altra Romagna, nell’ambito del progetto di marketing

territoriale Romagna Autentica

Redazione
07 novembre 2024 11:04

a fuori regione per scoprire i Percorsi del Savio. Giornalisti, blogger e influencer per due fine settimana si sono dedicati alle
bellezze paesaggistiche e territoriali della Romagna interna, collinare e montana approdando in ben otto vallate: del Rubicone,

Regionali, c'è anche Federico Serra: "Pace, ambiente e

lavoro le priorità contro il partito della cementificazione"

CRONACA

Giornalisti, blogger e influencer alla scoperta della 'Romagna
autentica' e della Vallata del Savio

Attiva la lettura vocale

08/11/24, 15:11 Giornalisti, blogger e influencer alla scoperta della 'Romagna autentica' e della Vallata del Savio

https://www.cesenatoday.it/cronaca/giornalisti-blogger-e-influencer-alla-scoperta-della-romagna-autentica-e-della-vallata-del-savio.html 1/2

https://www.cesenatoday.it/
https://www.facebook.com/sharer/sharer.php?u=https%3A%2F%2Fwww.cesenatoday.it%2Fcronaca%2Fgiornalisti-blogger-e-influencer-alla-scoperta-della-romagna-autentica-e-della-vallata-del-savio.html
https://twitter.com/intent/tweet?text=Giornalisti%2C+blogger+e+influencer+alla+scoperta+della+%27Romagna+autentica%27+e+della+Vallata+del+Savio&url=https%3A%2F%2Fwww.cesenatoday.it%2Fcronaca%2Fgiornalisti-blogger-e-influencer-alla-scoperta-della-romagna-autentica-e-della-vallata-del-savio.html
https://wa.me/?text=Giornalisti%2C+blogger+e+influencer+alla+scoperta+della+%27Romagna+autentica%27+e+della+Vallata+del+Savio+%40+https%3A%2F%2Fwww.cesenatoday.it%2Fcronaca%2Fgiornalisti-blogger-e-influencer-alla-scoperta-della-romagna-autentica-e-della-vallata-del-savio.html
https://www.cesenatoday.it/video/regionali-candidato-presidente-federico-serra-video.html
https://www.cesenatoday.it/cronaca/


Savio, Bidente, Rabbi, Montone, Tramazzo, Lamone e Senio. L’iniziativa di promozione è stata organizzata da Visit Romagna e dal
Gal L’Altra Romagna, nell’ambito del progetto di marketing territoriale Romagna Autentica.

Il primo dei due tour si è tenuto dal 24 al 27 ottobre, con l’obiettivo di concentrare l’attenzione sull’importante aspetto
enogastronomico della nostra zona, ricca di eccellenze sia in merito alla ristorazione che alla qualità e produzione delle materie
prime. Cinque i giornalisti coinvolti lungo le rotte più golose, per quattro importanti testate del settore: “Identità Golose”, “Degusta”,
“Gustiamo”, più il food blog “Taste of Freedom”. Quattro le giornate alla ricerca di sapori e squisitezze del territorio. Venerdì 25
ottobre nella Valle del Savio il gruppo di visitatori ha fatto tappa alla Tenuta Casali di Mercato Saraceno, Città del Vino, per una
degustazione di eccellenti vini del territorio ottenuti da vitigni quali Albana, Sangiovese e l’autoctono Famoso. Dopo una veloce
visita al centro storico di Sarsina, patria di Plauto e di San Vicinio, il gruppo ha potuto gustare un pranzo d’alto livello al ristorante
stellato Da Gorini a San Piero in Bagno.

Il secondo press tour è stato dedicato alle motociclette: due influencer in sella, insieme alle guide, hanno visitato, tra il 29 ottobre e il
1° novembre, i luoghi d’eccellenza, i panorami, le curiosità, i passi e le strade più suggestive del territorio. A loro è stato affidato il
compito di raccontare le bellezze del nostro territorio, conosciuto in sella, sui propri social.

Un simile programma non poteva certo prescindere dalla Valle del Savio. Infatti, giovedì 31 ottobre, dopo una visita a Idro Ecomuseo
delle Acque di Ridracoli, già nel territorio di Bagno di Romagna, e un giro dalla Campigna al Passo della Calla, il gruppo è arrivato
attraverso il Passo dei Mandrioli fino a Bagno di Romagna, per una rilassante sosta termale all’Hotel Sant’Agnese, rinomata SPA con
acque dalle proprietà curative note fin dai tempi dell’antica Roma. Dopo il pernottamento all’albergo, venerdì 1° novembre la tappa
seguente è stata Sarsina, con la visita alla cattedrale di San Vicinio, all’Ufficio Turistico della città e al Foro Romano. Scendendo
ancora lungo la Valle del Savio i centauri sono stati accolti a Mercato Saraceno e da qui hanno affrontato l’irrinunciabile, mitica salita
del Barbotto, ben nota ai ciclisti oltreché ai motociclisti, e durissima tappa, fra le altre, anche del Tour de France 2024.
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